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Dejan Kos
industrijski oblikovalec, za Mizarstvo Amek
S TV-omarico Tramek ste se na sejmu Ambient uvrstili med prestižnih top 10. Kdaj je po vaših
standardih izdelek dober?
Dandanes je dober izdelek ta, ki izpolni vse želje in potrebe naročnika in s tem obdrži vizijo
oblikovalca ter nadgradi vizijo podjetja, poleg tega pa mora imeti tisto nekaj več, imeti mora
karakter, saj ta posledično vodi k večji prepoznavnosti, ki pa je ključnega pomena, ko gradimo
blagovno znamko. Če je izdelek dober, to pomeni, da lahko podjetje prihrani ogromno denarja na
račun oglaševanja. V nasprotnem primeru mečemo denar v izdelek, ki je na koncu obsojen na
propad, sploh pa v današnjih časih preudarnih potrošnikov. Reklama od ust do ust je prvotno in
najboljše oglaševanje, pri razcvetu socialnih omrežij pa je ta dobiva popolnoma nov pomen.
Obsesija oblikovanja so novosti. Kaj je pri izdelku Tramek novo?
Pri izdelku ni novosti v stilu »To je omarica, ki vam lahko skuha kavo«, tukaj gre bolj za novo
interpretacijo materiala, masiven les pri tem izdelku res dobi pravi pomen. Poleg tega z ekološko
prijazno obdelavo in zasčito les ostane les, tako na pogled kot tudi na dotik
Dejan Kos
Na kateri točki se vaša osebna filozofija in filozofija nagrajenega produkta stakneta?
Izdelek na prvi pogled deluje grobo in robustno, vendar je po drugi strani lahkotno eleganten, poleg
tega pa vsebuje tudi kanček humorja, izdelek mora vedno znati nasmejati saj ga tako stranke
dojemajo bolj osebno. In pa, seveda, element presenečenja, tramek ponuja več, kot se nam zdi na
prvi pogled.
Kaj vas motivira?
Tisto, kar me navdihuje
Kaj ste se pri projektu Tramek naučili od naročnika?
Res sem vesel, da sem lahko bil del te zgodbe, mislim, da je bil to šolski primer dobre prakse. Marko
in Nina sta res posrečen par, in kar je napomembneje, je da svoje delo opravljata z ljubeznijo,
razumeta pomen oblikovanja in s tem vlogo oblikovalca pri razvoju izdelka, sta perfekcionista in
delujeta vedno v dobro produkta, vse to pa je potrebno, če želiš zgraditi močno in prepoznavno
blagovno znamko.
Nina Indihar Đalić in Marko Đalić
podjetje Mizarstvo Amek
S TV-omarico Tramek ste se na sejmu Ambient uvrstili med prestižnih top 10. Kdaj je po vaših
standardih izdelek dober?
Dober izdelek odseva tako oblikovno dovršenost kot tudi funkcionalnost. Vseeno je, če je izdelek
samo lep na pogled, če ni hkrati uporaben.
To dvoje smo želeli združiti in menimo, da nam je uspelo.
Nina Indihar Đalić, Marko Đalić
Obsesija oblikovanja so novosti. Kaj je pri izdelku Tramek novo?
Menimo, da je že sama oblika izdelka novost, saj spominja na skladovnico tramov pred mizarsko
delavnico, ki so z železom povezani v sklop. To je sicer neki grob opis, vendar ko vidimo izdelek, se
vanj zaljubimo na prvi pogled.
TV-omarica Tramek ima tudi dva skrita predala, ki se ju na rahel potisk odpira s strani. Izdelek je, z
izjemo predalov, ki sta znotraj lakirana v belo barvo in dajeta lep kontrast masivni hrastovini, v
celoti oljen in tako popolnoma naraven.
Na kateri točki se vaša osebna filozofija in filozofija nagrajenega produkta stakneta?
Predvsem pri tem, da je to izdelek, ki je masiven in s tem živ. Les je naraven material, vsak kos je
raznolik, zato je vsak tramek unikaten. Kot smo že zapisali, je izdelek finalno obdelan le z naravnim
oljem in tako mu omogočimo, da deluje oziroma diha v prostoru, v katerem bo »bival«.
Kaj vas motivira?
Motivirajo nas uspehi, ki so rezultat skupnega dela – nas, zaposlenih ter oblikovalcev. Letos smo se
na pohištvenem sejmu Ambient uvrstili med nagrajence top 10, kar razumemo kot potrdilo, da smo
na pravi poti.
5. Kaj ste se pri projektu Tramek naučili od oblikovalca?
Vsakič znova nas pri posameznih projektih oblikovalci naučijo, kako pomembno vlogo ima
oblikovanje, in brez zgodbe je izdelek samo izdelek.
Tisti pravi navdih, ki se najprej zapiše v grobo skico in nato v skrbno pripravljene načrte ter se
udejanji pod rokami mizarskih mojstrov, pa ustvari izdelek, ki ima v sebi zapisano zgodbo o uspehu.
Takšne izdelke predstavlja naše podjetje!
TV-omarica Tramek
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