







ABCdocz 



	Explore
	Log in
	Create new account























[image: alt]





















  Download


  Report

	No category












POP - forprosjekt.pdf - Kulturhistorisk Film og Formidling









Det er lov å lykkes! Forprosjekt: Kulturhistorisk utstilling om pop- og rockhistorie i Gjøvikregionen
Fortellinger, minner, rykter, opptak, instrumenter, møbler, klær, plakater,
fotos, låter osv., knytta til livet med og rundt musikkhistoria.
Pop og rock fra Gjøvik/Toten/Land blir nå museumsutstilling!
Kulturhistorisk Film & Formidling, 2013
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TITTEL PÅ PROSJEKTET: «Det er lov å lykkes!»
Kulturhistorisk utstilling om pop og rock i Gjøvikregionen.
Kontaktperson: Helge Øye, prosjektleder Musikkregion Gjøvik
Prosjektleder: Kulturhistorisk Film & Formidling
v/Inger Christine Årstad, postboks 13, 2854 Eina, tlf. 922 56 277
web: www.kulturhistorie.no mail: [email protected],
PROSJEKTEIER: MUSIKKREGION GJØVIK
Prosjektet Musikkregion Gjøvik er politisk initsiert på regionalt- og fylkesnivå.
Oppgaven er å utvikle en organisasjon som kan skal utvikle musikerne kunstnerisk,
arrangementene i regionen og å være en kunnskaps-formidler om og for
musikkmiljøet i regionen. Prosjektleder er Helge Øye.
Musikkregion Gjøvik postadresse: Postboks 230, 2802, Gjøvik
web: www.gjovikregionen.no
E-post: [email protected],Telefon: 911 23 616
VERTSKAP OG FAGRESSURS FOR UTSTILLINGA: MJØSMUSEET
Museet vil realisere utstillinga gjennom dokumentasjonsprosjekt, drift og formidling i
sine lokaler. Mjøsmuseets virksomhet strekker seg over hele Mjøsas vestre bredd.
Det dokumenterer jord – og skogbrukshistorie, industrihistorie, fornminner, Mjøsas
båthistorie, tradisjonsmusikk og nyere kulturhistorie. Mjøsmuseet er med i Nasjonalt
nettverk for musikk og musikkinstrumenter i norske museer og arkiver og har eget
tradisjons-musikkarkiv. Direktør, Arne Julsrud Berg.
Museets postadresse: Mjøsmuseet AS, Kapp Melkefabrikk. Postboks 13, 2858 Kapp
web: www.mjosmuseet.no
E-post: [email protected],Telefon: 911 70 500 (Hverdager 08.00-15.30)
SAMARBEIDSPARTNER AKTIVITET: VITENSENTERET INNLANDET
Innlandets populærvitenskapelig opplevelses- og læringssenter innen matematikk,
naturvitenskap og teknologi hvor de besøkende lærer ved å eksperimentere selv.
Vitensenteret vil bruke utstillinga «Det er lov å lykkes!» som ressurs i sin
nysatsning,- formidling og utstilling om hjernen. Direktør er Petra Skoglund.
Museets postadresse:Vitensenteret Innlandet, Brennerigata 1, 2815 Gjøvik
web: www.vitensenteret.no
E-post: [email protected],Telefon: 94 86 33 67
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INNLEDNING - MUSIKKREGIONEN SOM LYKKES!
I kommunene Gjøvik, Østre- og Vestre Toten, Søndre og Nordre Land bor det rundt 200
utøvere som helt eller delvis har musikk som levebrød. Regionen har ambisiøse
arrangører som arbeider profesjonelt og kreativt. En omfattende musikkbransje med
musikkhandlere, anerkjente musikkstudioer og livskraftige miljø innen lys og lyd legger
forholdene til rette for å gi publikum store opplevelser. Kulturskolene, musikklinja ved
Gjøvik videregående skole og musikkfolkehøgskolen Viken har også bidratt til å sette
Gjøvikregionen musikalsk på kartet, både lokalt og gjennom nasjonale artister.
Totalt bidrar Gjøvikregionens musikkbransje til en omsetning forsiktig estimert til over
100 millioner kroner pr år. Prosjektet «Musikkregion Gjøvik» arbeider med å vise
kvaliteten, størrelse og betydningen av musikklivet i regionen. Prosjektleder og
kontaktperson er Helge Øye og prosjektet har ei egen styringsgruppe med musikere,
politikere og bransjefolk. I løpet av tre år skal det utvikles en organisasjon som kan
jobbe med å fasilitere for kunstnerisk utvikling og arrangementsutvikling og være en
kunnskapsformidler. Et av virkemidlene er å lage ei museumsutstilling om pop-og rock i
Gjøvikregionen.
Gjøvikregionen er en organisatorisk og geografisk
sammenslutning med rundt 70 000 innbyggere.
Regionen har fem kommuner: Gjøvik, Vestre Toten,
Østre Toten, Nordre Land og Søndre Land. Regionen
utgjør i underkant av 40 % av Opplands befolkning
og ligger sentralt i forhold til de folkerike områdene
rundt Mjøsa og er nær Oslo og Gardermoen.
Dette dokumentet er første fase i utviklinga av utstillinga. Kulturhistorisk Film &
Formidling (KFF) ved fagkonsulenten Inger Christine Årstad, har fått i oppdrag å
gjennomføre forprosjektet. Dette betyr: Idéfase: Samle og koordinere innspillene fra de
ulike interessene i utstillinga: Musikkregionen Gjøvik, Mjøsmuseet, musikkmiljø,
kulturhistorikere, delprosjekt og tidligere utstillinger. Dokumentet inneholder idé til
utstilling, praktisk gjennomføring og skisse for økonomisk realisering.
Tittelen på prosjektet er «Det er lov å lykkes!» Helge Øye skriver i en kronikk i
Oppland arbeiderblad 11. april 2013: Vi har bred inngang til musikkfeltet, med musikk som
kunst, som næring og som viktig virkemiddel for bolyst og utvikling av Gjøvikregionen. I tillegg
har Musikkregionen bidratt til å understreke Gjøvikregionen som en kreativ, åpen og attraktiv
region der det er spennende å bo og lov å lykkes. Lov å lykkes fordi det stadig vekk kommer
fram nye musikere fra regionen som tror på seg selv og sitt uttrykk og som applauderes av det
øvrige musikklivet i regionen.
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Prosessen med forprosjektet startet med studietur til museumsutstillinga «Popstaden
Lund» i Sverige rett før jul i 2012. Under det videre arbeidet utover våren 2013 forstod vi
fort at en satsing på en museumsutstilling om pop-og rock i Gjøvikregion ikke er noen
konstruksjon. Mottakelsen har vært formidabel. I starten av juni 2013 spirer det så godt
rundt ideen om en museumsutstilling at vi allerede har søkt midler til et dokumentasjonsprosjekt for å plukke alle blomstene. Mangfoldet av historikk, fortellinger, rykter, opptak,
minner, instrumenter, møbler klær, låter osv. er raust og fargerikt i Musikkregion Gjøvik.
En museumsutstilling om Pop og Rock i Gjøvikregionen har godt jordsmonn. Men likevel
vil utstillinga ha et innhold som trenger vanning, riktig gjødsling og stell før innhøsting.
Hvordan utstillinga blir, er avhengig av innsamling og en aktiv drift. Historieformidling av
populærkultur er nybråttsarbeide i vår region. Metode i forhold til dokumentasjon og
innsamling er derfor tema i dette forprosjektet. Ideer om konkretisering blir teori før vi
vet hva vi kan fylle lokalene med neste høst.Vi ser for oss åpning av utstillinga «Det er lov
å lykkes!» før jul i 2014.
Til tross for at det i skrivende stund er grønne åkre i vår region vil jeg gjerne på forhånd
gi blomsterbuketten til Helge Øye, prosjektleder for Musikkregion Gjøvik. Med hans
initiativ er det åpnet opp for å arbeide med et forsømt fagfelt i formidlingen av regionens
historie. Prosjektet har skapt spirer til samarbeid mellom Mjøsmuseet og Vitensenteret.
Utstillingsideen har aktualisert nye tverrfaglige arenaer både for historie- og
musikkformidling. Jeg gleder meg til å se hvordan en utstilling om pop og rockemusikk i
vårt distrikt gjødsler den blomstrende Musikkregion Gjøvik videre.
Prosjektgruppa har vært: Leder i Musikkregion Gjøvik Helge Øye, direktør på Mjøsmuseet
Arne Julsrud Berg, kultursjef i Gjøvik Arne Moen i tillegg til undertegnede.Vi har også hatt
nyttige besøk av Tradisjonsmusikkarkivar Stein Villa og Vitensenterets direktør Petra
Skoglund. Tusen takk for innholdsrike møter.
Fra samlinga i Vazelinamuseet i Hunndalen. Fotografiene i dokumentet
er lånt ut av Frida Ropphaugen, Per A. Borglund og Inger Christine
Årstad hvis ikke anna er nevnt. Bilder av platecovers fra
Rockepedia.no. Offisielle pressebilder fra internett. Fotos kan ikke
kopieres uten avtale.
Raufoss, 19. juni 2013
Inger Christine Årstad,
Kulturhistorisk Film & Formidling
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Økonomi og framdriftsplan
Museumsutstilling «Det er lov å lykkes!»
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FORPROSJEKT
Forprosjekt
100 000
Politisk behandling?
SUM
100 000
PLANLEGGING OG FINANSIERING
Konkretisering, prishenting
50 000
Tilrettelegging søknader
30 000
SUM
80 000
Dokumentasjon: Intervju, foto, innsamling
200 000
Innhold, dramaturgi
150 000
Formgiving av utstillingselement:
150 000
Produksjon infokiosker/lydstasjoner
150 000
Produksjon lyd, bildespill og videovisning
200 000
TEKNISK - Infokiosker/lytting/lyddusjer
275 000
Eget skjema for tidsfrister neste side
PRODUKSJON
TEKNISK - Monitorer m/avspilling via
datamaskin
Produksjon grafisk inkl. katalog
75 000
225 000
Produksjon fondvegg biografitrær
100 000
Produksjon lettvegger, interiør
300 000
Montering
150 000
Etterarbeide og justeringer
75 000
Rettigheter?
SUM
TOTALSUM (mva i tillegg)
2 050 000
2 130 000
VISNINGSPERIODE - 3 år
Mjøsmuseet Kauffeltgården
Mjøsmuseet + Vitenseteret
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STØTTEORDNING
Første søknad
Norsk kulturfond Kulturhistorisk videodokumentasjon. 12
Prosjektstøtte kulturvern intervju.
Eidsiva bredbånd Lag og foreninger i Hedmark og Oppland.
Vil gi ildsjelene en håndsrekning
Sparebankstiftelsen PRIORITERTE FORMÅL FOR 2013:
Kulturminner og historie
Norsk kulturfond Innsamling, dokumentasjon, bevaring og
Prosjektstøtte kulturvern formidling. Lage temporære prosjekt.
Norsk kulturfond Samarbeidet med Vitensenteret innlandet om
Andre musikktiltak utvikling av utstilling musikk/hjerne
1. juni
SØKNAD SENDT
31. august.
Samarbeide om
dokumentasjon
1. september
Dokumentasjon
1. september
Dokumentasjon
1. mars.
Formidlingsprosjekt
Norsk kulturråd Utvikling av musikkarkiv om pop- og rock som 15. oktober
Utviklingsmidler museum og arkiv oppfølging av folkemusikkarkivet.
Forskningsprosjekt
Totens Sparebank Sponsor Mjøsmuseet.
Finansiering av utstillingskatalog/bok.
Oppland fylke Utvikling av lokaler ute og inne i Brenneriet.
Tilskudd til kulturbygg i Oppland Samarbeide Mjøsmuseet og Vitensenteret. 1/3
av godkjente prosjektkostnader.
Den kulturelle skolesekken, Utvikling av formidling av utstilling til
Oppland fylkeskommune skoleklasser. Samarbeide med vitensenteret.
Thor Kvande er musikkprodusent. Initsieres til fylket i august 2013.
løpende frist
1. april
Gjøvik kommune
står som søker
Ferdig opplegg til
kultursleppet vår
2014
Rom for kunst Fondveggen med slektstrær som kunstverk.
1. desember
Oppland fylke Rammetilskudd kunst- og kulturinstitusjoner
Ordning og frister
under utvikling
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TOTENBØLGEN: Hamar Arbeiderblad hadde en tosiders beundrende kommentar om overføringsverdien av pop og rock fra «den gærne sida ta Mjøsa», 31. mai 2013
(faksimile Helge Øye)
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«DET ER LOV Å LYKKES!»
EN LOKAL UTSTILLING OM POP- OG ROCKEMUSIKK
Je veit et stelle
(tekst & musikk: Lars Christian Narum)
Je veit et stelle
som tanka læt meg sjå
der daga er så lange
og himmal sjelden grå
der navnet ditt står skrivi
og ælt får vente litt
der månesølvet lyser i nattas tankeritt
Je skar æller glømme
som går tæl hjertet
Je skar æller glømme
som går tæl hjertet
vegen
ditt
vegen
ditt
Veit sammar’n kjæm mæ varme
fjord’n vil speile seg
blomma vil få farger
som lyser lang ei lei
trur æller du vil svikte
i frå ditt blåe djup
netten’ dom blir milde
og dagen din så mjuk
Je skar æller glømme
som går tæl hjertet
Je skar æller glømme
som går tæl hjertet
vegen
ditt
vegen
ditt
Feire og dokumentere
I utstillinga «Det er lov å lykkes!» skal vi feire og dokumentere vår lokale musikkhistorie.
Innholdet avgrenses til etterkrigstida,- men med åpninger for historie fra lenger tilbake.
Internasjonalt får utstillinger med populærkultur som innfallsvinkel rekordbesøk. I London
slår utstillingen om David Bowie alle tenkelige besøkstall hos Viktoria & Albert museum.
Tematikken pop-og rock vil invitere inn et nytt publikum både til museum og vitensenter.
Deler av «Det er lov å lykkes!» kan også formidles som eget prosjekt rundt i regionen,- og
«på gærne sida».
”På 1990-tallet ble populærmusikken sosialt og politisk akseptert som en vesentlig nøkkel til
forståelse av vår samtid og nære historie, og den er i et nytt århundre i økende grad akseptert
som en essensiell del av vår kultur.”. Fra ”Wow! Populærmusikkens historie” (Yngve Blokhus
og Audun Molde, Universitetsforlaget 2004)
Utvide fagretninger
Dokumentasjonsprosjektene i forbindelse med utstillinga om pop- og rock, vil utvide den
kulturhistoriske fagretningen hos Mjøsmuseet, og dermed skape grobunn for forskning og
historieskaping. Prosjektet gir også mulighet for et fruktbart samarbeid med Vitensenteret
og berike deres aktivitetstilbud.
Katalysator
Utstillinga vil øke oppmerksomheten og kunnskapen om Musikkregion Gjøvik. «Det er
lov å lykkes!» vil være en katalysator for videre utvikling av arbeidet med å styrke og
bekrefte Musikkregionenes berettigelse.
Kulturelle ambassadører
«Totenbølgen» har skylt utover landet gjentatte ganger. Gjøvikregionens artister innenfor
pop- og rock er blant våre fremste kulturelle ambassadører. Den store interessen for
musikk-kultur i regionen fører med seg arrangement og engasjement. En «bivirkning» er
at Totendialekta revitaliseres. Blant de etablerte er gruppa Narum et eksempel og Knut
Anders Sørum har akkurat sluppet ei plate med Soul på Totning til terningkast 5 i hele
rikspressen. Det snakkes også høyt om at regionen må langt fram på banen i forbindelse
med 100-års jubileet for Alf Prøysen i 2014. Ikke rart at Hedmarkingene ønsker å ri
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Totenbølgen! (se avisklipp på forrige side)
Faksimile fra Oppland Arbeiderblad 26. mars 2001,
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EN BETYDELIG ROLLE I NORSK POPLÆRMUSIKKS HISTORIE
Gjøvikregionen var nasjonalt kjent som musikkregion lenge før prosjektet «Musikkregion
Gjøvik». Det lokale musikkmiljøet har spilt en betydelig rolle i norsk populærmusikks
historie. I en artikkel om pop og rock i Totenkommunene mener Sigbjørn Hemstad at:
«Det er vel neppe noen annen region som har fått fram så mange musikere.» Han
nevner i fleng: Brio Band, The Falcons, Eddy Zoltan, Inger Lise Rypdal og søstera Maj Britt
Andersen, Torry Enghs,Vazelina Bilopphøggers,Yankee, Ronni le Tekrø, Geir og Leif
Anders Wentzel, Dag Kolsrud m.fl. Hemstad forteller også om samlingsplassene som
musikken skapte. «Festiviteten, Håkonshallen, Lena Bad, Folkets Hus på Raufoss og i
Hunndalen m.fl. skapte treffsteder for ungdom og voksne på landsbygda. ... Musikkskoler
og innspillingsstudioer kom til etter hvert.» Gjøvik har vært en viktig konsertarena i
Mjøsregionen.
Lokal påvirkning
Flere lokale musikere (som lever fortsatt) var med å starte rocken i Norge. Lokale
personligheter har vist at rock og pop har vært et opprør mot det bestående, og en
stemme for den selvlærtes personlige uttrykk. En av årsakene er nok den dyptpløyende
arbeiderkulturen i vår region. En formidling av lokal populærmusikk er derfor også en
studie av samfunnsutviklingen fra 1950 og fram til i dag. Hvordan har den lokale pop- og
rockhistoria hatt betydning for vår samfunns-utvikling lokalt? Har musikken gjort noe
med våre sosiale liv? Har kulturen formet vår identitet? Har musikkmiljøet påvirket og
hatt betydning for andre kunstuttrykk? Er populærmusikk viktig i våre minner? Er pop og
rock viktig for tida vi lever i ha betydning for vår framtid?
Framtida
Musikkfeltet er prega av sjangerblandingar og samarbeid på tvers av stiltradisjonar. Grensene
mellom kunstartane flyt også meir over i kvarandre enn tidlegare, og nye samarbeidskonstellasjonar vert organiserte på tvers av faglege skiljeliner. (Fra St.meld. nr. 48
(2002-2003), Kulturpolitikk fram mot 2014.) I vår postmoderne og digitale tidsalder
blandes musikksjangre på helt nye måte, ofte med spennende resultater. Med
museumsutstillinga «Det er lov å lykkes!» blir museet ikke bare et sted som forteller
historien, men som også fanger nåtida, og gir oss skisser av framtida. Regionen har
ungdommer som allerede har markert seg. Både den nå 16 år gamle Nora Foss Al Jabri og
de jevngamle gutta fra Toten i Murphys LaW har opplevd å ha hits på VG-lista.
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MUSEUMSUTSTILLINGER OM POP - OG ROCK:
ROCKHEIM, POPSENTERET, BRITISH MUSIC EXPERIENCE,- og POPSTADEN LUND
Rockheim i Trondheim er det nasjonale opplevelsessenteret for pop og rock i
Norge. Museet har som mål å ta vare på og formidle hele spekteret av historisk og
samtidig populærmusikk. Hovedinntrykket etter besøket på Rockheim er vektlegging
av epoker og instrumenter. Rockheims faste utstilling er lagt opp som en reise fra tiår
til tiår i nyere norsk musikk- og kulturhistorie. Her beveger du deg fra 1950-tallets
gryende ungdomskultur til dagens digitale mediemangfold. Gamle møbler og interiør
brukes for å skape identifikasjon mot perioden. Utstillinga har mye digitale media der
brukeren selv utløser avspilling og visning av artister gjennom lyd, bilde og video. Du
kan bla digitalt i tidsskrift. Utstillinga har gjenstander som har hatt betydning i den
norske rock- og pophistorien. Utvalget er gjort fra en hedrende vinkling. Aktiviteten i
utstillinga går mye ut på å spille selv, under interaktiv digital veiledning av norske
stjerner. Vår egen Ronnie Le Tekrø er gitarlærer. Rockheim jobber faglig med
dokumentasjon, som brukes aktivt i de skiftende utstillingene. Både lokale, nasjonale og
internasjonale fenomener blir behandlet. Rockheim drifter wikien Rockipedia.
Popsenteret i Oslo er et museum og opplevelsessenter for norsk populærmusikk.
I kronologisk rekkefølge gjennom en trang gang, vises de første kommersielle norske
innspillingene i 1904 og fram til i dag. Identifikasjonen er, som i Rockheim, lagt til
tidsperioder. Gjenstandene i formidlinga er ulike media som formidler musikk gjennom
tida, fra voksrull til TV og nettbrett. Instrumentene er dandert som dekor, bortsett fra
Marius Müller sin gitar. Instrumentene mister dermed rollen som historiske klenodier
fordi de er uten eier eller kontekst. Utstillinga har flere påkostede interaktive stasjoner
hvor du må trykke og skyve på dataskjermer for å få informasjonen du er interessert i.
Tekrø holder gitarskole på Rockheim
Popsenteret har lagt vekt på musikals aktivitet. I små studioer kan du selv kan spille inn
låter og du kan spille på en scene hvor du ser publikum på video. I tillegg til de faste
installasjonene satser museet på stadig nye utstillinger i «Temaparken». Den
temporære formdlinga har ofte kulturhistorisk kontekst som setter musikken inn i en
større sammenheng, f.eks. opprør og punk. På Popsenteret jobbes det også med
dokumentasjon. Fortellerbokser i selve utstillinga oppfordrer pubikum til å dele sin
historie. Popsenteret samler også intervjuer av artister. Innholdet brukes i temporære
utstillinger, og til å utvide innholdet i den faste formidlinga.
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British Music Experience: «The real history of modern Britain is Written in
our music,- experience it!» er slagordet til Storbritanias nasjonale utstilling om
pop- og rock. Gjennom innflytelsen Britisk musikk har hatt, blir dette et
internasjonalt museum som viser musikkens påvirkning. Gjenstandene er
ikoner, titlene forteller om banebrytende endringer i samfunn, musikk og
publikums reaksjoner. Artistene er i fokus. Publikums egne vurderinger er også
her lite synlig. Utstillinga deles også her opp i tidsperioder. Hvert rom bruker
datateknologi for å gå i dybden for å finne «din» artist. De ditigale løsningene
ligner på Rockheim og Popsenteret. Datamaskinene krever egeninnsats og
digital kunnskap. Aktiviteten i BME er blant anna sympatisk basert på dans.
«Popstaden Lund» skiller seg fra de andre utstillingene ved å være en temorær
satsning ved museet «Kulturen» i Lund. Den stod bare oppe noen måneder, men var
en stor publikumssuksess. Innholdet var kun basert på innsamling av fortellinger og
erfaringer og utlån av gjenstander fra publikum. Innholdet var begrenset til tida mellom
1971 og 1996. I denne perioden kom verdensstjernene til byen og mange svenske
musikere startet karrieren sin her. Museet fortalte historien sammen med de som
var med i denne perioden,- musikere, arrangører, foreldre, politikere, naboer og alle de
som hørte på og danset.
Museet «Kulturen» sin visjon er å gjøre publikum og
omgivelsene delaktig i virksomheten. Så mange som mulig skal
kjenne at dette er «deres museum». Museet ser på kulturarv
som noe som stadig forandres og omformuleres. Hver tid
lager seg sin oppfatning om hva som er kulturarv og hva det
betyr. Steder, bygninger, gjenstander, fortellinger, tradisjoner og
andre immaterielle verdier,- som musikk, kan formidles.
Utstillinga hadde to vinklinger: Den ene handler om musikklivet og populærkulturen.
Via innsamlingskvelder og en turnébuss ble materialet samlet inn. I den andre delen var
besøkeren hovedperson. Museet tilbød scene, sminke, klær og instrument for den som
selv vil være med. Scenen kunne brukes både når utstillinga var åpen og leies til
arrangement. En suksess! Utstillinga hadde et eget Facebook-prosjekt for alle som ville
bidra med bilder, fortellinger og kommentarer. Denne aktiviteten pågår fortsatt.
Museet utviklet også «Popstadappen». Denne ga deg mulighet til å gå ut i selve byen og
selv finne de spennende stedene som var viktig for Lunds musikkliv i 1971 - 1996.
Plakater ble hengt opp rundt i byen i forbindelse med utstillinga.
Museumsutstillinga «Det er lov å lykkes!» er i stor grad inspirert av
museet «Kulturen». Vi anbefaler å videreføre deres ideer og
kompetanse både når det gjelder dokumentasjon og formidling.
Samtidig var det flere gode ideer å hente i de andre utstillinga, som
forhåpentligvis vil berike «vår» utstilling.
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«DET ER LOV Å LYKKES!» ET IDENTITETSPROSJEKT
Identitet er et viktig kulturhistorisk perspektiv. Musikkopplevelser er direkte knyttet til
følelsene våre, til kroppen vår, til våre personlige minner og til opplevelsen av hvem vi er.
Musikkidentitet
Musikksmak og identitetsdannelse henger sammen. Musikken vi lytter til eller er utøvende
innenfor kan fortelle andre noe om hvem vi ønsker å være. Professor Even Ruud mener at
vi bruker musikk til å fortelle omverden hvor vi hører hjemme i forhold til kjønn, etnisitet,
lovlydighet, grad av tilpasning til samfunnet og mye mer. «Musikalske verdier i ungdomstida er
påvirket av kulturelt definerte stereotypier som er ekstremt motstandsdyktige mot forandring når
de først er lært.» Ruud mener årsaken til at vi reserverer oss mot noen musikkformer,
grunner i hvor vi plasserer oss sosialt og kulturelt. Det er ikke nødvendigvis musikkformen i
seg selv, men holdningene, verdiene og væremåten som er knyttet opp til den vi ikke kan
identifisere oss med. «Disse forestillingene kan bli så sammenvevd med det musikalske, at vi kan
ha problemer med å skille dem fra selve musikken», forklarer Ruud.
Anslag: «Dette er oss»
Musikkentusiastene har ofte stor kunnskap og eier mye musikk og kanskje gjenstander selv.
Dette er en stor ressurs for prosjektet. Entusiastene vil være den første til enten å juble og
støtte under prosjektet,- eller bli skuffet hvis de opplever den for overflatisk, feil eller rett
og slett dårlig. Gjøvikregionen er ikke en storby. Rommene for subkultur og image er færre
og grensene ikke så skarpe. Faren med oppdeling utfra musikkidentetet, slik Ruud definerer
musikksmak og holdninger, er at grupperingene vi velger kan oppleves som konstruksjon når
de blir påpekt i en utstilling.
Gjenkjenning
Gjenkjenning er derfor en ressurs i utstillinga. Formidlingen må ha mest mulig åpen
kommuniksjon ut i starten av opplevelsen, slik at publikums egne meninger og erfaringer får
plass. Gjenstandene bør oppleves som allemannseie. Publikum må få lyst til å relatere
innholdet til egne fortellinger og opplevelser.
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Geografi, kjensfolk, var der
Uavhengig av musikksmak, kan utstillinga «Det er lov å lykkes!» om pop- og rockemusikk i
Gjøvikregionen defineres som et identitetsprosjekt fra minst tre vinklinger:
1. GEOGRAFI: Utstillinga vil ta for seg et relativt lite geografisk område. Selve stedet,øvingslokalet, konsertarenaen, nabolaget som blir presentert skaper gjenkjenning og blir
en identitetsmarkør.
2. KJENSFOLK: Mange vil kjenne/være i slekt/ha gått i klassa med/kjenner noen som
kjenner personene som blir vist og fortalt om i utstillinga.
3. VAR DER/HUSKER DET/HØRT OM DET: Hendelsene i pop/rock tilhører ofte det
offentlige rom. Mediaoppslag, rykter og fortellinger om hendelser tilhører en felles
fortelling. En god forteller kan gjøre sannheten til «sin»,- uavhengig av hva som har
skjedd. Det kan være flere ulike versjoner,- og konsekvenser, av samme fortelling.
Andre virkemidler som skaper gjenkjenning
a.Vise mange nok eksempler til at det er plass til ett til. Konsertarenaene er et punkt hvor
mange kan oppleve gjenkjenning. Eksempel: Jammen på Amfield på 1990-2000-tallet,
øvingslokalene i Hunndalen på 1960-tallet. Men samtidig må det vises kart over alle de
andre konsertarenaene.
b. Finne hendelser som kan fortelles fra flere vinklinger. Beskrivelse av selve konserten,
uro, personligheter, resultat. Samfunnpolitiske aspekt som arbeiderkultur og
ungdomsidentitet må inn. Finnes det historiske linker er de også med å skape videre
rammer. Eksempel: Rockeverkstedet på Gjøvik er et punkt som kan ha mange vinklinger.
c.Vise nok materiale fra et punkt: Kuriosa skaper bekreftelse for egne samlinger og
erfaringer. Eksempel på hvor mye materiale som kan finnes i et punkt er Vazelinamuseet i
Hunndalen.
d. Deltakelse: Innenfor punktene ovenfor, bør publikum gis mulighet til å bidra slik at det
synes i utstillinga.Virkemidlene kan spenne fra at publikum oppfordres til å være med å
utvikle utstillinga med sine gjenstadner/meninger/kunnskap til at det i formidlingen stilles
direkte spørsmål som publikum kan være enige/uenige i. Arrangement er også et
virkemiddel for å skape deltakelse og engasjement.
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Utstillingsdramaturgi
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UTEOMRÅDENE
Både utenfor lokalet og inne i foaje/myldreområde, bør publikum få en umiddelbar
opplevelse av gjenkjenning og dentitet samtidig som utstillingsopplevelsen tilbys.
På det permanente museet «Rockheim» i Trondheim signaliserer hele bygningen
innholdet. På det kulturhistoriske museet i Lund startet utstillinga «Popstaden Lund»
gjennom plakatmontere ute: En kjent gitar, kvittering fra den lokale
instrumentforhandleren og den avlyste konserten med Sex Pistols. Store bannere
signaliserte utstillinga på museets yttervegger. Rundt om i byen hang det plakater som
fortalte om Popstaden Lund.
Her på Gjøvik bør utstilinga også synes i det offentlige rom. Fotos i gågata og CC-martn
med stor gjenkjenning i motiv kan være en løsning. Utenfor lokalene der utstillinga skal
være bør innhold signaliseres. Hvis utstillinga blir på Brenneriet på Gjøvik har
betongveggene mot Hunton stort potensiale. Hjørnet kan også forvandles til en
konsertarena.
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FOAJE OG MYLDREOMRÅDE INNE - «her er meg»
Museumsutstillinga «Det er lov å lykkes!» bør annonseres i foajé og inngangsparti før
selve utstillingslokalet. Et forslag er å lage en liten utstilling i tillegg til plakaten for
utstillinga med logo og informasjon om formidlingstilbudet.
Inngangsparti British Music Experience i London
Første post i Popsenteret, Oslo
I gangen før utstillinga på museet
«kulturen» i Lund, var det laget et
sjematisk kart over innholdet og
romløsninger. (Dette er også et
godt eksempel på inkluderende
formgiving. Det er ikke alle som
synes det er like lett å orientere
seg.)
Identitetsmarkør
I utstillingene vi har besøkt som handler om pop- og rock, er det skapt rom for
gjenkjenning i inngangspartiene på ulike måter. I Lund ble du møtt av høytalere som
spilte ikonisk internasjonale musikk fra tida utstillinga fortalte om, som The Cure,
Depech Mode og Sex Pistols. Altså ikke den musikken som utstillinga viste. Musikken
var en ren identitetsmarkør og minnetrigger for publikum. På Rockheim er platecovere
anslaget ute på veggen og inne i cafeen. I tillegg til at dekoren både er honnør og en
historisk oversikt, ble det viktig å finne igjen ei plate du selv hadde et forhold til.
Opplevelsen av å eie noe som ble formidlet som viktig ga selvbekreftelse og opplevelse
av status. Pop-senteret hadde ei anna vinkling. Før du gikk inn i utstillinga var det en
stasjon hvor publikum kunne fortelle om sine egne minner. Ingen føringer var gitt. Uten
støttespillere i form av bilder og lyd ble jeg usikker på om jeg hadde noe å bidra med.
«Her er meg»
I utstillinga British Music Experience i London var inngangspartiet til konsertarena og
museum smykket med en rad med fotos. Hvert bilde viste et utsnitt av entusiastiske
publikummere fra et tiår: 1950-tallet, 1960-tallet og videre opp til dagens tiår. Det var
slående hvordan musikksjangerne ble presentert,- fra rockabilly til hanekam-punk, fra
1980-tallets blonde og pastellfargete pop til metal. Navn på sentrale artister lå grafisk
oppå bildene. Her ble den visuelle formidlinga mer åpen for mine minner enn
platecoverene på Rockheim og lyden i Lund. Publikum kunne finne igjen seg selv,- enten
i en aldersgruppe eller en musikksjanger. Minnene strømmet på når jeg så bildene,- men
også fortellinger jeg hadde hørt av andre om konsertopplevelser. Jeg kunne kjenne igjen
alt fra sønnen som har startet sine konsertopplevelser i dette tiåret, tante som var
hippie på 1970-tallet og min gamle far som opplevde rockeopprøret i Oslo på 1950tallet. Og selvsagt var jeg ei av jentene på bildet fra 1980-tallet.
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Forslag: Utstilling av publikum som anslag
Begynnelsen av opplevelsen bør være så åpen at publikum selv legger egne opplevelser inn.
Ideen til formidling i foajé/gang før selve utstillinga er å lage en liten utstilling om det lokale
konsertpublikum gjennom tidene. Materialet er gamle pressefotos/avisutklipp, private fotos
og videosnutter av publikum fra lokale konserter og dansearrangement. Inspirert av
inngangspartiet i London kan vi hverken se artister eller scene. Selve «konserten» må du
inn i utstillinga for å oppleve.Plakaten som forteller om utstillingstilbudet kan plasseres slik
at fotografiene settes inn i sammenheng med publikumsutstillinga.
Private fotos fra arrangement har gjerne en tydelig tidskoloritt. Når man har pyntet seg er
klær og hår ofte moderne. Fototeknologien har også ulike uttrykk,- fra de første fargefotos
til dagens digitale bilder. Hvor tydelig vi kan markere når og hvor bilder/video ble tatt eller
OM vi kan bruke tekst i det hele tatt i denne formidlinga er avhengig av hvor sterkt
tidskoloritt materialet har. Igjen, dokumentasjonen vil vise veg.
Publikumsfoto av Frida Ropphaugen, en ung glitrende fotograf som har
dokumentert den yngre generasjonen de siste årene.
Får vi mange publikumsbilder kan de monteres i tidsbolker. Originalbilder framfor grafiske
reproduksjoner vil signalisere at «i denne utstillinga kan dere få den ekte og sanne
fortellingen». Men får vi få fotos velger vi ut de beste og lager et tydelig grafisk designet
anslag som forteller at det finnes en utstilling. Dette vil redusere formidlinga noe.
Lokalene vil påvirke størrelsen på monter.
Privatliv som blir offentlig
Publikum anonymiseres gjennom at de ikke navngis i
utstillinga. Mange av bildene er tatt på offentlig plass og
rettferdiggjør publisering i en utstilling. Med sosiale medier
er det nå en flom av private fotos om er offentlig
tilgjengelige. Samtidig er bilder av publikum og ikke minst
private fotografier fra fester og konserter sårbare. Bildene
kan formidle oppførsel som ikke lar seg rettferdiggjøre i
etterkant. I utvelgelsen av fotografier må det vektlegges
vurderinger på linje med presseetiske regler. Publikum må til
en viss grad beskyttes mot seg selv.
Konsert på Retro Bar, Raufoss
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KONSERTOPPLEVELSENE og UTGIVELSENE
«her var jeg,- den har jeg»
Ah, det var tidenes konsertopplevelse! Hvor var du når Sex pistols spilte i Trondheim? Var
du på Bryan Adams-konserten på Gjøvik? Det er ingen tvil om at konsertene er
inngangsporten og høydepunkt både for entusiasme, for unge band som vil markere seg
og for minnetrigging. Konserter er en viktig ressurs og innfallsvinkel i utstillinga.
Konsertene og festivalene åpner utstillinga
Lokale konsertopplevelser i alle sjangere, fra nasjonale og internasjonale stjerner som har
besøkt regionen til lokal pop- og rockemusikk møter publikum når de går inn utstillinga.
På samme måte som ute i foajeen formidles både pressefotos, avisartikler og private
snapshots.,- men nå fra motsatt vinkel - mot artistene på scena. I tillegg kommer
konsertplakater, skjermer med video-opptak, setlister, suvenirer, T-shirts osv. Om mulig kan
små fortellinger fra eier av objektet knyttes til gjenstand/bilde/oppslag.
Originalutgivelsene
Det å lytte til musikk alene eller sammen med andre kan av og til nesten være en
konsertopplevelse verdig. Dokumentasjon i form av dekor på vegg med originaler av alle
utgivelsene,- singler, LPs, kassetter, CD-er, DVDer osv fra regionen hører også til starten
av utstillinga. Bøker og andre sammenfatninger kan også stilles ut som symbolske objekt
her. Objektene bør monteres slik at antallet oppleves overveldende. Dette er med på å
understreke tittelen «Det er lov å lykkes!».
Likestilte artister
I denne delen av utstillinga er stadionkonserter, rockefestivaler og lokale dansearrangement på Folkets hus og ungdomsklubber like mye verdsatt i monteringa. Salgstallet
for utgivelsene har intet å si for plasseringen. Intensjonen er å favne vidt, bredt og dypt for
å trigge publikums minner og identitet, ikke å sette noen arrangement eller artist på en
pidestall. Det er publikum selv som skal bestemme hvilken artist som er «geniet».
Sortering inn mot metal-, rock- og soulrommene
Estetikken med originalobjekt fra konserter i inngangspartiet fortsetter på ytterveggene i
de ulike sjangerfordypningene. Veggpryden blir her informasjon om opplevelsene innenfor.
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VALG AV MUSIKKIDENTITET - «oss og de andre»
Rock, soul, metal,- og media-artistene
Et virkemiddel for å møte publikums musikkidentitet i utstillinga, er å tilby fordypning fra starten.
Forslaget er å lage tre rom basert på musikkidentitet: Rock, soul og metal.Viktig!
Dokumentasjonsprosjektet vil fortelle oss om oppdelingen er riktig. Publikum kan velge å gå inn i
rommet de kjenner seg igjen, eller å entre en verden som er mer ukjent. Erfaringene fra det
første rommet gir kontekst når du besøker rommene med de andre sjangrene. Originale plakater
og annonseringer preger utsiden. Innsiden rommer fordypning med infokisker, gjenstander og
kuriosa. Platesamlinger og lyddusjer/høretelefoner formidler musikken.
Gjennombruddet
En felles innfallsvinkel til artistene kan være «gjennombruddet». Årsak og tidspunkt skaper
sjangertilhørighet. Forhåpentligvis vil dette skape diskusjon blant publikum,- og artistene selv.
Hvilken periode var viktigst? Vegen til krysningspunktet og kariære etterpå skaper linjer til
fordypning både forover og bakover i tid.
Metal
«Totemen» i «metalrommet» tilhører selvsagt Rolf Ågrim «Ronny le» Tekrø. Han er en av
regionens største artister med visuell og musikalsk stil. Gitar og bass blir dette rommets viktigste
instrument. Hvordan så øvingslokalene ut og hvor var konsert-stedene? Hvem fikk ikke tilgang og
har alle lykkes i det lange løp? Hvem er igjen, hvor ble de andre av og hvem fører tradisjonen
videre? Dokumentasjonsarbeidet vil vise veg.
Utstillinga har felles førstenivå med mer «private» soner for
fordypning. Den gule sirkelen illustrerer dette.
Soul
Soul, funk og jazzrock huser flere lokale legender. I disse dager har Knut Anders Sørum slått yatsi
med femmere for sin utgivelse med soul på Totning.Vokal blir dette rommets viktigste
instrument. Dette rommet bør ha Geir Wentzel og Inger Lis Rypdal hand i hand. Mange artister
har tensing eller andre kristne miljø som bakgrunn
Rock
Eldar Vågan er rommets ikon, blant anna gjennom NM i rock med Baiage og Vazelina
Bilopphøggers. Rock inneholder mange viktige historiske krysningspunkt. Brioband, the Falcons og
de andre tidlige og tøffe rocke- og danseband må framheves. Bakgrunnsinformasjon som
arbeiderkulturen i Hunndalen, til Norges første rockeverksted og linjen framover til dagens unge,
påvirker innholdet. Igjen,- dokumentasjonsprosjektet vil vise veg. Trommer kan være dette
rommets instrument.
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POP i åpent medialandskap
Musikkidentiteten mot pop er mer allmenn og utadvendt og er ikke så knytta til
identitet som rock, metal og soul. Pop-kulturen bør derfor formidles i et åpent og
tilgjengelig landskap. Forslaget er å plassere popmusikken på baksiden av en stor
skillevegg midt i rommet. Mellom veggene bygges teknisk rom som ressurs mot
skjermer, infokiosker på kortsiden og lyddusj på begge sider. Media har tradisjonelt hatt
større flate mot pop-sjangeren. Flere av våre pop-artister har også vært TV-stjerner.
Levende bilder og musikkvideoer er en ressurs i formidlinga av popmusikken. Oversikt
over lokale hits på VG-lista og andre kommersielle oversikter tilhører denne delen av
utstillinga. Her kan utstillinga også jobbe mot framtida.Vokal, tangent- og studioteknologi
er instrumenter her.
Problemstillinger
Hits - hva er en hit, -lokalt?Avgrensning av sjanger mot folkemusikkmiljøet gospel og jazz m.m?
Problemstilling
Hvordan blir man berømt? Før
og etter musikkreality, musikkskyene på nettet
PÅSTAND: Rock vrs. pop
lom pop og rock. Hvordan skal
Et sted er det et krysningspunkt mel
isjonelt representert
vi finne det i prosjektet? Rock har trad
lerte. Rock har visualisert
outsidere og opposisjon mot det etab
lelse. Men musikalsk kan man
sterkt og dermed skapt identiftetsfø
popmusikken. Den er
enn
påstå at rocken er mer konservativ
tilbakeskuende.
er i virkeligheten mer
POP representerer konformitet, men
skjer all innovasjon i
dag
innovativ fordi den ser framover. I
popfeltet.
Samling i slektstreet
Skilleveggen midt i rommet har også en «framside». Den kan binde den lokale pop- og
rockhistoria sammen, uavhengig av sjanger. Internasjonal påvirkning må synes.
Visualiseringen kan ha flere ulike løsninger. Popstaden Lund satset på tidslinje med både
musikkhistorie og historiske hendelser som gjorde at vi husker tidspunktene.
Popsenteret i Oslo tolket selve bransjen. Christoffer Nilsen hadde tegnet fordervelsen
av livet som popartist på en hel fondvegg.
Forslaget i vårt lokale prosjekt er å lage slektstrær med røtter, inspirert av både
Popsenterets kunstverk og sammenfatningen en tidlinje gir. Slekttsreets kronologi ligger
fra røtter til stamme og ut til de unge greinene. Hierarkiet i framstillinga kan enten være
totalt fraværende,- eller tydeliggjøres gjennom visualisering av enkelte artister. Her i
forprosjektet anbefales «flat struktur». Dette gir rom for publikums egne meninger og
preferanser om hvem som var/er «viktige».Veggen bør være humoristisk og fargerik.side 24
Oslomiljøet hadde sin soleklare kunstner til en fondvegg i utstillinga i Christoffer
Nielsen. Her på Toten har vi ingen kapasitet av denne kaliber. Det nærmeste vi kommer
er Eldar Vågan som blant anna har visualisert Vazelina Bilopphøggers med sine
illustrasjoner.Vi har også en kjent strek i OAs Herbjørn Skogstad. Men vi må også
være åpne for en pur ung grafittikunstner eller framtidas lokale «Kim Hiortøy».
Uttrykket,- fonter, farger, strek, som velges i denne veggen vil være bærende for
resten av den visuelle utforminga i resten av utstillinga,- både ute og inne.
Et anna valg som må gjøres er om slektstreet skal være dynamisk. Aktivitet og
fortellerkvelder kan hele tida være med å fylle ut historien. Dette kan gjøres
gjennom at artistnavn, hendelser og visualiseringer lages slik at det kan festes
på en bakgrunn. Flere lokale musikkentusiaster har laga lokale
musikkslektstre. Oversikter fra ulke avsendere kan også være en løsning
Slektstreets fordypningsstasjoner
En oversikt skaper ønske om fordypning i umiddelbar nærhet. Dette kan løses
gjennom infokiosker i form av datamaskiner som plasseres i nærheten av den
store veggen. Disse må være samme visuell utforming som veggen i
«innpakningen» rundt datamaskinen. Infokiosken bør ha kronologi som
dramaturgisk virkemiddel. Kommunikasjonen bør hovedsaklig være visuell i form av
digitaliserte
fotos og filmer. Lengre skriftlig fordyning bør formidles gjennom
hjemmeside og katalog. En lyddusj er et fint medium i
forhold til en oversiktsvegg fordi lyden lekker litt ut.
Lyddusjen kan framheve punkter på bildet via
musikken som blir valgt.
NETTVERK: «Slektstre» venter på å bli fylt ut
gjennom informasjon fra dokumentasjonsprosjektet.
Hvem?
-De som reiste ut og ble store?
-De som aldri kom tilbake?
-De som har bodd her ei lita stund?
-Religiøse miljø?
-De kontroversielle?
-Forbudt musikk?
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ØVINGSLOKALET - «inn i det helligste»
Skoler, bedehus, mammas kjellerstue, kirker, låver, stabbur og kulturskoler i vår region
har huset mang en håpefull gitarist eller kraftfull vokalist. Noen har hatt øvingslokaler
på offentlige kulturskoler og rockeverksted. Øving skaper gjenkjenning for de aller
fleste av oss, uavhengig av musikk som tema. Øving kan også være et synonym til det
«å lykkes». Hvilke band var lærlingeplasser, hvem forsvant ut av regionen og hvem
holdt sammen?
Øvingslokale i første nivå
Øving er så universelt når det gjelder musikk at gjenstander også bør formidles i
første nivå, som en tydelig monter. Popstaden Lund valgte å rekonstruere ett bestemt
øvingslokale ned til sigarettsneipene og personlige lapper (se forige side). Monteren
ble supplert med videoer av bandet på motsatt vegg. Dette var et av utstillingas
høydepunkt. Finnes det materiale til denne typen rekonstruksjon anbefales dette til
utstillinga «Det er lov å lykkes!».
Fotosession med en ung rockevokalist,- Bo Sander Grefsrud, som skulle synge Åbbår
sammen med Murphys Law på Gjeddefestivalen. Murphys Law øvde dengang i
bassist Andreas Rukan sitt gutterom på Tingvang. Som unger herjet bandet alene på
den nedlagte Smeby skole, noe musikkvideoer med vågale stunts i gymsal og tak
bærer preg av. I dag øver bandet på musikklinja, Gjøvik videregående skole.
Tillit til dokumentasjonen
Øvingslokaler er som å komme inn i privatlivet til musikerne.
Tillit blir viktig under innsamlingen til utstillinga. Kurator må
være bevisst på å beskytte informanter etter etiske rammer.
Utstillinga kan ikke oppleves som «Se og hør».
Rekonstruksjon av øvingslokaler i fordypning
Øvingsokalene, hvem som samarbeidet og hva som hendte der, er en inngangsbillett
for å skape fordypning om de ulike musikkmiljøene. Noen av øvingslokalene er
mytiske,- men øvde virkelig Vazelina på bilopphøggeriet? Og eggekartongene ble visst
egne byggverk hos Brioband på Kraby. Gjenstander, fotos og fortellinger gir publikum
glimt inn i en verden man har vært nysgjerrige på,- eller som en kan kjenne seg igjen i.
Dokumentasjon av øvingslokalene kan gjøres gjennom innsamling av gjenstander som
er spart på/fortsatt brukes, fotos,- og ikke minst fortellinger.
Geografi - interaktivt punkt
Geografi er en identifikasjonsfaktor i utstillingsprosjektet «Det er lov å lykkes!». I
utstillinga kan øvingslokalene gi oss en geografisk oversikt over tilhørighet til de ulike
artistene. Dette er en informasjon som ligger på første nivå,- som en overskrift. Kart
og kartnåler med navn og årstall på de som øvde der kan være en plass for publikums
deltakelse og kontinuerlig utvikling i utstillinga. Studioene kan også ha tilknytting til
øvingslokaler og det er naturlig å plassere opptaksstedene inn i samme kart.Vil det
komme fram en sammenheng? Hvem har tatt opp musikken sin selv?
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UTESTEDER OG LYTTESALONGER - minner - «min musikkarena»
Stedene vi har hørt musikk knyttes gjerne til hvem vi vil være og hvem vi vil treffe - «oss
og de andre» sorterer minner. På baksiden av slektstreveggen kan avdelinger for ulike
konsertopplevelser, uavhengig av sjanger, danne identitetspunkt. Montre med kuriosa og
minnesamlinger skaper et allment førstenivå. Innenfor kan landskap av stoler, sofaer og
bord innby til å sette seg ned for å gjenoppleve og å dele minner. Om mulig bør
møblene være rester/rekonstruksjoner av kjente saler, utesteder og danseplasser.
Møblene bør ha «loppemarkedkvalitet» og kunne skiftes ut. Noen av møblene bør
vende mot skjermformidlinga i POP-avdelinga.
Lytting på musikk er universelt. Lyttestasjoner og infokiosker i form av digitale bord gir
fordypningsmuligheter. Ulike avspillingsmedier skaper tidsepoker. Et «bibliotek» med
bøker og blad er kjærkomment for mange. Denne delen av utstillinga bør også ha eget
areal for temporære utstillinger.
Popstaden Lund la vekt på estetikk som på et dansegulv.
Ungdomshjørnet - UKM
For dagens unge er «Ungdommens kulturmønstring (UKM)» en viktig scene. Utstillinga
«Det er lov å lykkes!» bør være de unges arena for selv å påvirke framtida for
musikkregion Gjøvik. De unge må få god plass i utstillinga, den skal ikke bare gi et
historisk tilbakeblikk. Et av virkemidlene kan være å ha en egen UKM-avdeling, med
aktiviteter, mulighet for å se bidrag, og stor aktivitet knytta opp mot de årlige
mønstringene. Ungdomsklubbene og rockeverkstedet er andre sentrale tema.
Utesteder og konserter
Flere av regionens utelivsplasser har vært viktige konsertarenaer. Følelsen av å kunne
sette seg ned, prate sammen og mimre rundt kuriosa er viktig her. Rekonstruksjon av en
bar kan danne utgangspunkt. Sitat, fotos og gjenstander kan være med å trigge minner:
Ble balltreet på Garvern brukt? «Folkets hus» rundt i regionen kan være eksempel på
fordypning.
Retro Bar, Raufoss 2013
Problemstilling: Gjøvikregionen i Oslo
Kort veg til Klubb 7, Smuget, herr Nilsen, Blå osv
Danseplassene - fra disco til parkdans
Danseplassene har samlet ungdom, menn og kvinner gjennom generasjoner. I tillegg til
møbler skal det i danses i et hjørne! Videoskjermer fra dansetilstelniger i tillegg til
montre, møbler og lyttestasjoner. Temaet «Fra grendehus til dicotek» rundt i regionen
kan være eksempel på fordypning. Dansebandene får plass her.
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HOMAGE og ANDRE TEMPORÆRE PROSJEKT
Det er mange i musikkregionen som bør hedres. Noen for lang og tro tjeneste, andre
når de får en Spellemannspris. Et eget areal for temporære utstillinger er ønskelig.
Utstillinga bør gi rom for å inkludere folks egne samlinger. Mødres utklippspermer av en
spirende stjerne er like viktige som Norges største samling av Vazelinaeffekter.
Coverdesignerne eller utstillinger av lokale rockefotografer kan gi nye perspektiv. Lokale
samlinger knytta til nasjonale- og internasjonale stjerner bør inkluderes. Utstillinga kan
også speile dagsaktuelle hendelser. Et eksempel er markante personligheter som har
gått bort.
Meningsytringer
En utstilling om pop og rock vil
for noen berøre etiske dilemma
og dermed punkt som også kan
provosere. Konflikter, identitetsmarkeringer og meningsytringer
kan skape temporære tema. I
disse punktene bør
virkemiddelet være
interaktivitet,-muligheter for å
ytre seg og å påvirke innholdet i
formidlingen. Musikkaktivitet kan
også ligge innenfor den meningsytrende rammen, f.eks.
tekstkonkurranser.
Inkludering av eksterne miljø
Temporære utstillinger i «Det er lov å lykkes!» vil kreve at museet lener seg på
ekspertise, talenter og næringsliv rundt musikklivet. Samarbeidspartnerne kan bidra til
nye blikk og dynamikk. Nære eksempler er studioene, instrumentforetningene og
konsertarrangørene. Kulturskolene, musikklinja ved Gjøvik videregående og Viken er
også mulige partnere. Det frivillige musikklivet for eksempel rockeklubben og jazzmiljøet
kan også bruke arealene for temporær formidling.
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VIRKEMIDLER - Autentisitet, maximalisme og digitalt
Problemstiling: Cover kontra egenkomponert
Gjenstandene og temaene som er tatt ut som fragment til en utstilling, starter et nytt liv
og kommer i en ny dialog i en utstilling. «Det er lov å lykkes!» må finne et utstillingsspråk
- en måte å formidle gjenstandene på. Forslaget til hovedprinsipp er: Autentisitet og
identitet,- og maximalisme.
Originalgjenstander
Publikum skal kunne gå på skattejakt i utstillinga. Originalgjenstander kan aktivisere
publikums minner og egen musikkidentitet. Dokum-entasjon av hendelser og fortellinger
og innsamling av gjenstander er en forutsetning for å gjennomføre prosjektet. Alt som
samles inn bør formidles som originalgjenstander. Dette gjelder også flat info som fotos
og avisutklipp. Originalnedtegninger av tekster og beskjeder kan også formidles som
originalobjekt. Platesamlinger bør monteres slik at de kan blas i uten å stjeles. Skjeldne
opptak kan oppleves som originalgjenstander om de er eksklusive for utstillinga.
Maximalisme
Alle gjenstander som samles inn skal finnes igjen i lokalene. Utvelging kan gjennomføres
gjennom plassering og sortering, ikke utelatelse. Noe kan vises som spesifike kuriosa.
Men den mest interessante monteren i «Popstaden Lund» var faktisk der 1800 objekter,
«rått og røti», var vist sammen med ei liste over hvem som hadde donert hva.
Gjenstandene var interessante i seg selv, monteringen åpnet opp for publikums egne
verdier og gjenkjenning! Lista ga interessant mer-informasjon, blant anna hvor få kvinner
som hadde levert gjenstander. En idé som anbefales å kopiere!
Digitalt bord for å bla i musikktidsskrift.
QR-kode
Datateknologi - på internett, i infokiosker og gjennom QR-koder
Identitetspunkt må skapes gjennom gjenstander framfor å trykke på skjermer. Men
utstillinga trenger datateknologi for å formidle filmer, bilder og databaser til fordypning.
Inne i utstillinga kan digitale infokiosker gi mulighet for informasjon som ikke kan
presenteres gjennom gjenstander. Innholdet i kioskene kan sorteres etter den
dramaturgien som blir valgt i selve hovedutstillinga. Innholdet i kioskene bestemmes altså
av plassering i utstillinga. Både Rockheim og Popsenteret hadde en ekslusiv digital samling
av alle musikkrelaterte tidsskrift i Norge. Denne digitale løsningen er utviklet gjennom
Nasjonalbiblioteket og bør også være aktuell for «Det er lov å lykkes!». QR-koder i
tilknytting til gjenstander og tekst gir publikum mulighet for umiddelbar fordypning
gjennom egne mobiltelefoner.
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TEKST OG SANGTEKSTER I UTSTILLINGA
Museumsutstillinger formidler gjennom bevegelser og sanser, egne erfaringer og identitet.
Sammenstilling av gjenstander, monteringsform, varierte medier, farger og lys er virkemidler.
Skriftlige forklaringer, vurderinger og analyser bør i størst mulig grad holdes unna første nivå i
selve museumsutstillinga «Det er lov å lykkes!».
Sitater, sted og eierskap til skiftlig informasjon
Sangtekster og minner er ressurser i «Det er lov å lykkes!». Målet må være å formidle
informasjon og stemninger gjennom sitat som setter gjenstander og opplevelser inn i riktig
sammenheng. Informasjon bør i størst mulig grad formidles gjennom informantenes subjektive
fortellinger, nedtegninger og vurderinger. Informasjonen bøt i størst mulig grad være signert
med navn, fødselsår og årstall for sitatet.
Katalog
En katalog med artikler som forklarer, vurdere og analyserer bør utvikles til utstillinga. Her kan
fagpersoner sette musikkregionen inn i en større sammenheng. En eksklusiv CD/eller tilgang til
nedlastningssted bør følge med for de som kjøper katalogen. Infokort/brosjyre med skriftlig
fordypning fra katalogen kan tilbys inne i utstillinga.
Grafisk design
Utstillinga må ha en egen grafisk idenitet med farger, fonter og konsekvent bildebruk.
Formspråket må være med å formidle innholdet. Men utstillinga bør ha så lav grad av
reproduksjon som mulig. Et eksempel er platecovere. På Rockheim var platecoverene redusert
til sort/hvit grafisk design eller flimerende digitale bilder. Merverdien som identitetstrigger og
stemningsskapende gjenstand ble redusert.
Øverst: Utstillinga i London hadde spissa sitat ned på ett ord.
Utdypet sitat nedenfor. Svært virkningsfult. I Popstaden Lund var
sangtekster og fortellinger supplert med QR-koder for å
oppleve sammenhengeller artist.
Sangtekster
Tidligere i dokumentet er det understreket at noe av identiteten rundt rock og pop fra Toten
ligger i tekstene på dialekt.Vi har også tekster fra lokale artister som har gjort nasjonalt
inntrykk og sågar ført til et gjennombrudd. Et eksempel er Inger Lise Andersen og stormen
rundt hiten «Fru Johnsen». Et forslag er å bruke sitat fra tekster på første nivå i utstillingas
grafiske design. Sagntekster bør være tydelige fordypningspunkt i utstillinga.
Humor
Tekstene i utstillinga bør være løse i formen og gjenspeile lokal humor der det er naturlig.
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AKTIVITET og DELTAKELSE
Handling er identitetsskapende. Å organisere og tilby aktiviteter gjennom «Det er lov å lykkes!»
bevisstgjør tilhørigheten mot både Musikkregion Gjøvik, Mjøsmuseet og Vitensenteret. Jo flere
mennesker som får tid og rom til å bidra og delta jo større interesse og stolthet rundt regionens
musikkliv.
Vitensenteret innlandet
Gjøvik har en fabelaktiv ressurs i Vitensenteret Innlandet. Samtidig som «Det er lov å lykkes»
utvikles, skal Vitensenteret lage nye utstillinger. Et uformelt samarbeide om musikk som tema i
Vitensenteret er allerede startet mellom Musikkregion Gjøvik, Mjøsmuseet og Vitensenteret. Det er
bevist at intet anna uttrykk påvirker så stor del av hjernen som å spille og lytte til musikk.
Opplevelsen av musikk og hvordan det påvirker hjernen er et aktuelt tema. Musikk, stemninger,
grenser og stimuli er stikkord. Magien i musikken må beholdes i aktivitetene. Å spille sjøl er en
naturlig aktivitet i utstillinga. Opplevelsen av hva enkle beats med fingeren gjør med både steming og
humør er like aktuelt som gitarklinikker og battels for å oppleve musikken.Valg av aktivitet vil påvirke
formidlingsform og innhold i utstillinga. Utstillinga må derfor utvikles i tett kontakt mellom
Mjøsmuseet og vitensenteret Innlandet.
Samlingssted og konserter
«Det er lov å lykkes!» skal være det naturlige samlingsstedet for de som er interessert i lokale artister
og musikk. Utstilling eller areal i tilknytting til utstillingslokalet bør brukes til konserter,
fortelleraftener og andre arrangement. Et eksempel er å følge opp konsertintensive perioder som jul
og sommer med smakebiter fra arrangement.
Dokumentasjon
Det er viktig at museet tilbyr aktiviteter som gir publikum og lokalbefolkning eierskap til utstillinga.
Dokumentasjon gjennom innsamlingsdugnader skaper en annen maktballanse i utstillinga enn om
utvalget skapes gjennom museum/utstillingseier. Den temporære delen av «Det er lov å lykkes!» bør
være arena både for innsamling og formidling av innhold fra slik dokumentasjon.
Nettressurser
En av hensiktene med sosiale nettsteder er å komme i kontakt med andre mennesker som er
Popstaden lund Hadde en hel avdeling i utstillinga viet til interessert i det samme, og fortelle de andre noe om hvem man er. Å legge ut spillelister eller
«favorittmusikk» er en vanlig måte å skape et inntrykk av seg selv hos andre,- en identitetsmarkør.
aktivitet. Publikum kunne blant anna kle seg ut som
Oppfordring til å lage spillelister i tilknytting til utstillingas nettressurser vil fungerer både fungere
artister, spille selv på scenen og lage sanger.
som ressurs for lokal musikk og bygge opp under valget om identitet som overbygging.
side 33
SAMLER Harald Elvsveen driver Norges eneste museum dedikert til
Vazelina Bilopphøggers. Samlingen ligger i Hunndalen. For omvisning,
kontakt Harald på mobil 91845318 eller på e-post vazelina-museet-iside 34
DOKUMENTASJON - EN FORUTSETNING
Pop og Rock - og populærkultur er et fagfelt. Urban historie i Gjøvik tilhører også
tematikken. Prosjektet «Det er lov å lykkes!» utfordrer museets fagkompetanse.
Dokumentasjon av populærkultur er upløyd mark her i regionen. Mjøsmuseet har
bortimot ingen gjenstander. Utstillinga krever en periode med mye dokumentasjon i
forkant av realisering. Frivillig arbeid er et viktig bidrag i dokumentasjonsarbeidet. Den
eldre garde har allerede meldt sin interesse. Samlere er også en stor ressurs i
innsamlings- og dokumentasjonsarbeidet.
POP- OG
ROCKHISTORIEN
på Gjøvik/Toten/Land
Fortellinger, rykter, opptak, minner,
instrumenter, møbler, klær, låter
osv. knytta til livet med og rundt
musikkhistoren til pop-og rock på Gjøvik/
Toten/Land blir nå museumsutstilling!
Musikkregion Gjøvik inviterer
musikere, fæns, entusiaster, samlere,
lærere, elever, konsertarrangører osv.til
FORTELLERAFTEN
PÅ CHAPLIN,
TORSDAG 18. APRIL KL 19.00
ÅPENT FOR ALLE
Arr. Musikkregion Gjøvik i samarbeide med
Mjøsmuseet
For mer info kontakt
Helge Øye, [email protected], 91123616
Inger Christine Årstad, [email protected], 92256277
NB! Det vil
bli filma med
videokamera
og fotografert.
Vi vil også prøve
å utvikle et
«slektstre».
Problemstilling: Nostalgi og sensasjoner. Hvem eier
«sannheten»? Hva får vi ikke høre om? Hva korrigeres i
møte med et museum og andre fortellere? Har det vært
et lokalt «opprør»? Hvordan kan vi unngå at baksiden av
medaljen ufarliggjøres på et museum?
Kvalitative intervju
De muntlige kildene oppstår i kommunikasjon og samtale mellom mennesker.
Fortellinger rundt identitet, hvem vi er, er en sterk måte å bringe både fortidas og
samtidas oppfatninger fram. Begivenheter og tenkesett som ellers ikke har kildedekning
kommer fram i lyset. Dokumentasjonen kan gjøres gjennom kvalitative intervju. Der det
er naturlig kan intervjuet ha dramaturgi som et livsløpsintervju.Vi vil også følge
musikere, arrangører, entusiaster, samlere og andre i dokumentasjonsprosjektet. Hvert
intervju krever både research og individuell planlegging. I forkant av intervjuene kan
informantene oppfordres til å finne igjen egne opptak, bilder, avisoppslag og anna
materiale som kan belyse temaene som kan tas opp.
Fortelleraften
Under fortelleraftenen arrangert april 2013, fylte deltakerne ut flere ulike spørresjema
om blant anna artister, spillesteder, øvingslokaler. Det kom fram ulike informantgrupper:
Arrangører, fæns, artister, musikkfamilier, teknikkere, oppfinnere, oppviglere, samlere,
managere, de som reiste ut osv. Denne informasjonen legger et godt grunnlag for å
finne informanter til historiearbeidet. Etter fortelleraftenen har noen allerede tatt
kontakt og kommet med forslag til hvem de ønsker å intervjues sammen med og hvem
som bør intervjues. Flere i musikkmiljøet har allerede varslet hverandre og startet
organiseringen.
Intervjuene filmes på video - NRK-standard. Bruken av intervjuene i etterkant kan følge
datatilsynets standarder for sikring av kilde og oppbevares etter arkivfaglige regler.
Materialet vil bli arkivert hos Mjøsmuseet.
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Gjenstander
I tillegg til videodokumentasjonen bør det også lages et mottak for samlinger, kuriosa,
teknisk utstyr, opptak, klær, noter, bilder, musikkpriser, litteratur osv på Gjøvik. Mjøsmuseet
stiller med arbeidskraft og lokaler til innsamling og registrering. Musikkregion Gjøvik vil
være behjelpelig med koordinering.
Kilder til fotografier og film
Fotos til utstillinga kan letes opp i lokale fotoarkiv, både hos Mjøsmuseet og lokalavisene.
Regionen har flere private fotografer som gjennom tida har vært aktive på
konsertarenaene. Disse fotografene bør oppsøkes spesielt. Det bør arrangeres en egen
fortelleraften hvor publikum oppfordres til å ta med fotos av publikum og artister på
konsert. Fortellingene som følger fotografiene må dokumenteres på video.
Andre kilder er Arkivinstitusjonene som Nasjonalbiblioteket og Riksarkivet. NRK sine
arkiv, og arkivene til lokale radio- og TV stasjoner.
Historisk kontekst
Materialet fra dokumentasjons-prosjektet kan ikke bare fortelle oss om band, artister og
arrangement. Begivenheter som tidligere har fått ensidig dekning gjennom media og
politikk kan få nye perspektiv. Gjennom musikken og populærkulturen som følger med
ønsker vi også å belyse denne delen av innlandets kulturhistorie, arbeiderhistorie, identitet
- og mentalitetshistorie. Et eksempel er husokkupasjon som senere førte til både Norges
første Rockeversted - her på Gjøvik, og fritidsklubb. Vi håper materialet kan fortelle oss
noe om samfunnsutviklingen og maktperspektiv innafor kulturlivet.
GJØVIKFESTIVALEN 1981. Det finnes videoopptak fra Gjøvik-festivalen
i 1981. Finn Olav Rolijordet, som ønsker velkommen på bildet, har
filmet. I tillegg til lokale musikkstjerner er det lange sekvenser av et
tidstyppisk pbulikum som sitter på plenen foran scena på Gjøvik gård.
Innlevelsen er et godt publikums-dokument med både klapping og
entusiastisk dans og rytmefot.
Overføringsverdi
Hovedformålet med dokumentasjonen er å skape museumsutstillinga. Tidligere har intervju
som muntlige kilder vært forbundet med lydbåndopptak og transkribering. I dag har den
teknologiske utvikling gjort video til den mest naturlige opptaksformen. Dette gir en stor
spennvidde i mulighetene til formidling. Dokumentasjonsprosjektet vil gi et materiale og
perspektiv som kan brukes av musikkmiljøet både lokalt og nasjonalt. Politikere, forskere,
og andre som arbeider med musikk og populærkultur er også målgruppe. Formidlingen av
intervjuene og dokumentasjon kan, etter informantens samtykke, bli både spennende
dokumentarfilm. Det drømmes om bøker. Lokalavisa og lokalt i NRK ønsker både å lage
artikler og program.
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MÅLGRUPPE, BESØKSTALL OG ØKONOMI
Pop og rock er i dag en kunstform som i sine mange avskygninger apellerer til barn,
ungdom, voksne og eldre. Utstillinger om Pop og rock er publikumsmagneter. Et
eksempel er utstillinga om David Bowie ved Victoria and Albert museum i London.
Besøkstallet her har slått alle tidligere rekorder med det doble. Allerede før utstillinga
var åpnet var det solgt 42.000 billetter på forhånd. Det samme opplevde Popstaden
Lund. De hadde aldri hatt et så stort besøkstall på noen temporær utstilling, og
publikummet var nytt. Mye av innholdet handler om menn,- og publikum lokket nye
målgrupper, som fedre med sønner. I musikkaktivitetene var gutta aktive og jentene
tilskuere. Men hunkjønnet slo til på slagverket,- hvis de ble oppfordret.
Vitensenteret innlandet hadde over 30.000 besøk innom dørene i fjor. En eventuell
samlokalisering i Brenneriet er en ressurs for besøkstallet både til satsningen om pop og
rock og for Vitensenteret.
Et besøk på «Det er lov å lykkes!» bør bli obligatorisk for alle elevene i regionen.
I kjernen av målgruppen ligger elevene i den videregående skole. Det må utvikles
opplegg i regi av den kulturelle skolesekken.
Økonomi
I forprosjektet er det lagt ved budsjettrammer på i overkant av 2 millioner kroner.
Tilrettelegging av lokalene er holdt utenfor. Finansieringen av utstillinga har egen
framdriftsplan.
Forvaltning, drift og vedlikehold (FDV-kostnader)
Den økonomiske driften i «Det er lov å lykkes!» vil være knyttet opp til vanlige FDVkostnader og bemanning av utstillinga. Utgiftene må dekkes over Mjøsmuseets
driftsbudsjett. Bemanningen av utstillinga kan organiseres i samarbeide med
Vitensenteret. For å få til en god drift er museet avhengig av inntekter fra utleie,
arrangement, billettsalg og økte tilskudd.
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VEDLEGG:
Bevisstgjøring av monteringsform
Inspirert av: Egede-Nissen, Dens 1995 Sverre Fehns utstillingsarkitetktur, hovedoppgave i kunsthistorie, UIO
Effekten av gjenstandenes montering i en utstilling kan være mange og varierte.Ved å ha ulike
monteringsmåter klart for seg, kan det også bli lettere å se for seg hva de ulike elementene i utstillinga vil
fortelle, vise eller forklare.
. Pedagogisk montering
En montering kan vise mekanikken i noe komplekst. Gjenstander kan gjøres visuelt tilgjengelige på samme
måte som når man fjerner dekselet fra en vekkerklokke. Monteringen kan også demonstrere eller gjøre
tydelig gjenstandens funksjon. Monteren kan for eksempel være «jorda» som en ard skjærer gjennom.
. Hedrende montering
Gjøre synlig og hedre eventuelle bortglemte ting og deres brukere. Når Vincent van Gogh malte for
eksempel et par tresko. Gjennom maleriet fikk disse anonyme gjenstandene evnen til å fortelle noe.
. Avklarende montering
Gjennom en enkel montering kan en kompleks fortelling bli sammenfattet i en gjenstands forklarende
bilde. Slike monteringer er viktig tidlig i utstillinger og kan forklare sammenhenger som man så kan
utforske videre. Her kommer gjenstandene sin evne til å «fortelle mer enn tusen ord» inn.
. Ladet montering
Monteringen kan lette en fabulering, uten å dirigere den i en bestemt retning. Dette kan gjøres ved å lage
et stort nummer av for eksempel en fysisk liten gjenstand eller ved å gi den en isolert og særpreget
montering. Hovedforskjellen fra «avklarende montering» er at denne blir brukt til å konstatere et faktum.
«Den ladede montering» sikter mot å skape fabulering omkring gjenstanden. Den universelle montering av
hellige element - ned i jorda og opp i himmelen - er også et eksempel på ladet montering.
. Ukonvensjonell montering
Ved å stille gjenstandene i en «absurd posisjon», i dramatisk kontrast til de andre og mer konvensjonelt
monterte tingene i utstillinga, manipuleres synsinntrykkene. Observatøren ser noe han alltid har sett, men
ikke egentlig har lagt merke til. Et eksempel er kunstnerens bruk av et speil for å oppdage svakheter i
verket sitt. Når kunstnerparet Christo pakker inn Point Neuf i bomullsstoff, blir Paris ́ innbyggere - når det
fjernes - i stand til å se brua med et anna blikk, «med friske øyne“.
. Representerende montering
Eksempel: Hesten som ikke er der til å henge salen på, kan bli representert ved salens høyde over bakken.
. Estetiserende montering
Ragnar Pedersen hevder: «Sverre Fehn var veldig opptatt av at utstillingene ikke skulle være vakre, men
tvertom aggressive. En utstilling er dårlig hvis publikum bare glir forbi, uten å provoseres.Aggressjon er det
som i utgangspunktet skaper, da begynner gjenstanden å arbeide med deg; da kommer du i en dialog.».
. Systematiserende montering
Blir brukt som ordnende prinsipp for grupper av homogene gjenstander, ofte i samme monter.Ved å stille
beslektede gjenstander sammen og opprette et grunnlag for sammenligning, får gjenstanden større status.
Et frimerke vil for eksempel framstå mer attraktivt i et velordnet album, enn i bunnen av en skoeske.Alene
kan elementet bli uten verdi, som tegn revet ut av kontekst - bare egnet til forvirring.
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