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Prognos 2012-2020
Sammanfa&ning: Dämpad prognos mot 2020 Tillväx9akten i turistnäringen har dämpats y9erligare och prognosen för den totala omsä9ningen år 2020 är 439 miljarder (451 miljarder i Golårets analys). Det är framförallt det ostadiga konjunkturläget som har försvagat Kllväx9akten för svensk turism. Trendanalysen påvisar även de utmaningar och möjligheter som kan påverka Kllväx9akten för a9 nå näringens vision 2020 om 500 miljarder i omsä9ning. Utmärkande i årets analys är a9 de utländska besökarna förväntas stå för den största omsä9ningsökningen Kll år 2020. Turismen i Sverige omsä9er idag 264 miljarder kronor. De nuvarande trenderna pekar mot a9 omsä9ningen stannar vid 439 miljarder år 2020. Tillväx9akten behöver därför öka och nu krävs det en ökning om 7,4 procent varje år om näringen ska nå visionen om en fördubblad omsä9ning2. I kronor räknat betyder det a9 omsä9ningen behöver öka med 26 miljarder per år fram Kll 2020. I Golårets trendanalys beräknades de utländska besökarna omsä9a 187 miljarder år 2020. Nu skrivs den siﬀran upp Kll 204 miljarder. Omsä9ningen för svenska resenärer i Sverige skrivs däremot ned från 265 miljarder Kll 235 miljarder. Analysen pekar främst på eﬀekterna av den oroliga världsekonomin som har en stark påverkan på resandet framöver. Den största delen av den ekonomiska Kllväxten sker allt längre ifrån Norden och Europa. De9a innebär en större andel långväga besökare Kll Sverige, men samKdigt en mindre Kllväxt av besökare från närliggande länder. Analysen bekräYar även a9 mötesindustrin, kulturliv, naturturism och idro9ssverige som utvecklingsområden, vilka kan höja Kllväx9akten och skapa ﬂer reseanledningar. Sy6e De9a är tredje året som Trendanalysen görs. SyYet med årets analys är a9 presentera en prognos Kll år 2020 för a9 följa upp hur turismens omsä9ning ligger Kll mot vision 2020. Prognos 2020 För a9 beräkna hur omsä9ningen 2011 ligger Kll mot visionen om 500 miljarder år 2020 har den genomsni9liga Kllväxten från år 2000 Kll år 2011 förlängts för de turistsegment som ﬁnns i Tillväxtverkets omsä9ning för turism (svenska aﬀärsresenärer, svenska friKdsresenärer samt utländska besökare) ¹ Källa: Tillväxtverket, preliminära uppgiYer 2 Källa: www.strategi2020.se: Med fokus på hållbarhetsfrågorna ska vi fördubbla svensk besöksnäring på Ko år. 2020 är besöksnäringen Sveriges nya basnäring. Resmålet Sverige är e9 naturligt förstahandsval för den globala resenären. Näringen omsä9er 500 miljarder kronor och vi erbjuder 35 exportmogna desKnaKoner. En av de vikKgaste nycklarna ﬁnns i mer oﬀensiv och systemaKsk desKnaKonsutveckling. 2 Mars 2012 Turismens omsättning Sverige 2010 - 2011
Omsä&ning och volym Enligt Tillväxtverkets redovisning över turismens omsä9ning spenderade utländska besökare drygt 99 miljarder kronor och svenska friKds-‐ och aﬀärsresenärer drygt 165 miljarder kronor i Sverige under 2011, som fördelar sig mellan de olika branscherna enligt ﬁgur 1. Mest pengar spenderar resenärerna när de har kommit fram Kll desKnaKonen. Tillsammans har boende, restaurang, handel, kultur och tjänster 66 procent av omsä9ningen vilket motsvarar närmare 175 miljarder kronor.¹ Figur 1. Turismens omsä&ning i miljarder ur e& resekedjeperspekBv Resebyråer & arrangörer Infra-‐
struktur/ Transport 14 Hur ser prognosen ut mot år 2020 I föregående års trendanalys som baserades på ucallet 2010² konstaterades a9 den utveckling som turismens omsä9ning haY från år 2000 Kll år 2011 räckte för a9 nå en omsä9ning om 451 miljarder år 2020. Nu revideras prognosen ner y9erligare Kll 439 miljarder beroende på senaste Kdens utveckling. •  Resebyråer •  Arrangörer Nuvarande Bllväx&akt Tillväx9akten för 2010 och 2011 blev betydligt lägre än Kdigare beräknat och den totala turistkonsumKonsökningen skrevs ned Kll minus 1,2 procent för 2010 och det preliminära ucallet för 2011 är preliminärt plus 6,4 procent. Det betyder a9 nuvarande trender pekar mot a9 omsä9ningen stannar på 439 miljarder år 2020 jämfört med trenden för e9 år sedan som då pekade på 451 miljarder. 74 • 
• 
• 
• 
• 
• 
Boende/ Restaurang Handel/ Kultur Tjänster 79 •  Boende LuYfart •  Restaurang Drivmedel Landtransport Hyrbil Järnväg Sjöfart 96 • 
• 
• 
• 
• 
Handel Livsmedel Kultur RekreaKon Övriga tjänster Källa: Tillväxtverket, RTS Diagram 1. Trender baserade på årsuKall 2009, 2011, 2012 samt 2013 Utsikter för kommande år Sannolikheten för en ökad Kllväxt år 2012 och år 2013 är mycket låga. Risken är snarare a9 Kllväxten är klart lägre än den genomsni9liga utvecklingen hiells under 2000-‐talet. Turistnäringens Kllväxtprognos3 för 2012 visade på oförändrade akKviteter mot år 2011 och prognosen för år 2013 visar a9 akKviteterna ökar under andra halvåret och a9 helåret slutar med en ökning om en procent. Mot den bakgrunden ﬁnns det skäl a9 tro a9 den genomsni9liga Kllväxten de närmaste åren kommer a9 vara under genomsni9et hiKnKlls sedan år 2000 (5,3 procent) vilket kan riskera y9erligare revideringar av prognosen mot år 2020. Figur 2. Sveriges 41 ﬂygplatser med reguljär ﬂygtraﬁk Tudelad utveckling SamKdigt med en lägre Kllväx9akt för turismens omsä9ning i Sverige så blomstrar en helt annan del av samma näring. Svenskar reser utomlands mer än någonsin och 2013 är förmodligen e9 ny9 rekordår för charterbranschen där mer än hälYen av landets 41 ﬂygplatser nu har direktcharter Kll södra Europa. E9 utökat charterﬂyg från ﬂer regionala ﬂygplatser är en stark trend de senaste åren. ¹ Källa: Tillväxtverket/SCB ² Preliminära uppgiYer Tillväxtverke 3 Källa: rts.se/analys 3 Mars 2012 Utveckling per turistsegment
Omsättning och volymer
Diagram 2. UKall och Vision 2020 besökare per segment Utvecklingen utländska besökare Utländska besökares omsä9ning är det segment som har ökat och beräknas öka allra snabbast i jämförelse med de svenska segmenten. I Trendanalysen 2013 beräknas den förväntade Kllväxten för de utländska besökarnas omsä9ning öka med 107% mellan år 2011 och år 2020. Omsä9ningen kommer då uppgå Kll 204 miljarder kronor vilket är mer än vad som fanns i trendanalysen från 2012 (187 miljarder i trendanalys 2012). Tillväx9akten är 8,4 procent per år i genomsni9 mellan år 2000 Kll år 2011. Sista året ökade omsä9ningen med 9,3 procent. 250 204,3 Svenska friKdsresenärer Utländska besökare 150 180 100 54,6 50 0 200
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0 Utvecklingen svenska privat-‐ & aﬀärsresenärer Omsä9ningen för de svenska friKdsresenärerna beräknas öka sammantaget Kll 235 miljarder år 2020. Det är stor skillnad i Kllväxt mellan segmenten där svenska aﬀärsresor är de som växer klart långsammast av de tre segmenten i Tillväxtverkets redovisning över turismens omsä9ning. Den genomsni9liga Kllväxten för svenska aﬀärsresenärer är 1,9 procent och för svenska friKdsresenärer 4,7 procent. Svenska aﬀärsresenärer beräknades i förra årets trendanalys a9 sKga Kll 49 miljarder kronor år 2020 men i årets trendanalys skrivs beloppet upp Kll 55 miljarder. För svenska friKdsresenärer är det tvärtom en nedskrivning i prognosen från a9 ha beräknats omsä9a 216 miljarder år 2020 i Golårets trendanalys är prognosen nu är 187 miljarder år 2020. Figur 3. UKall per segment 2011 och trend Bll 2020 +18% Svenska aﬀärsresenärer 46 55 Mdkr Svenska FriKdsresenärer 119 180 Mdkr Utländska Besökare 99 +52% +107% 204 Mdkr Diagram 3. Förändring antal gästnä&er per naBonalitet år 2000 och år 2012. Hotell, stugbyar och vandrarhem¹ Den svenska marknaden forKarande störst Även om de utländska besökarna är det segment som ökar mest procentuellt se9 både volym-‐ och omsä9ningsmässigt, så är nu och för lång Kd framöver, det största segmentet forcarande närmarknaden, det vill säga de svenska aﬀärs-‐ och friKdsresenärerna. 60% 52% 45% 50% 34% 40% 42% 31% 30% 20% Utvecklingen sedan 2000 Sedan 2000 har de nordiska och europeiska gästnä9erna ökat med 45 respekKve 42 procent (diagram 4). Trots det uppgår andelen utländska gästnä9er jämfört med de svenska forcarande bara Kll en knapp Gärdedel (tabell 1). Ökningen av svenska gästnä9er var under samma Koårsperiod 34 procent. Då svenska gästnä9er utgör så stor del av totalen påverkas inte det relaKva förhållandet mellan segmenten nämnvärt trots den procentuellt se9 större ökningen av utländska gästnä9er. En prognos fram Kll år 2020 slår fast a9 de9a förhållande i stort se9 kommer a9 kvarstå och det kommer därmed vara eYerfrågan från svenskar som påverkar utvecklingen och investeringar i nya boendeanläggningar. 10% 0% Totalt Sverige Norden Europa Övriga världen Tabell 1. Andel gästnä&er per naBonalitet år 2000, 2012 samt prognos 2020. Hotell stugbyar och vandrarhem¹ De största marknaderna för både privat-‐ och aﬀärsresande, kommer för turisKöretagare a& vara: 1. 
2. 
3. 
Svenska aﬀärsresenärer 200 Sverige Norden Övriga världen Sverige Norden Europa (utom Norden) Övriga världen 2000 79% 7% 10% 5% 2012 77% 7% 10% 6% Prognos 2020 75% 7% 11% 7% ¹ Källa: InkvarteringsstaKsKk SCB/Tillväxtverket samt Razormind 4 Mars 2012 Turism utveckling i världen 2012
Figur 4. Antalet internaBonella ankomster 2012 (UNWTO) 1 miljard internaBonella ankomster År 2012 passerades för första gången miljardstrecket vad gäller internaKonella ankomster. Enligt UNWTO så var den 13 december 2012 den historiska dagen då gränsen passerades. Det blev totalt 1,035 miljarder internaKonella ankomster år 2012. Därmed har antalet ökat med 300 miljoner sedan år 2000 och med 600 miljoner sedan år 1990. Under perioden från år 2000 Kll idag så har det funnits ﬂera globala händelser som Kllfälligtvis få9 en stor påverkan på resandet: Flera internaKonella kriser, svåra lågkonjunkturer, terrordåd, fågel-‐ och svininﬂuensa, naturkatastrofer har i ﬂera fall Kllfälligt slagit ut turismen helt i vissa regioner. Det har dock inte påverkat utvecklingen totalt och alla dessa synnerligen kraYiga händelser är bara e9 hack i kurvan. Diagram 4. Antalet internaBonella ankomster per världsdel 2012 (UNWTO) Enligt UNWTO ﬁnns det tre huvudanledningar för a9 resa som fördelar sig på -‐  Leisure, recreaKon and holidays 54% -‐  VisiKng friends ande relaKves
30% -‐  Business and professional travel 16% Europa forKarande störst Antalet internaKonella ankomster är forcarande ﬂest i Europa, med än hälYen av det totala i världen, 535 miljoner. Näst största marknad är Asien/Paciﬁc med 233 miljoner medan Mellanöstern och Afrika har minst antal internaKonella ankomster i jämförelsen, 53 respekKve 52 miljoner. Diagram 4 visar tydligt hur olika mogna marknaderna ser ut när det kommer Kll internaKonellt resande. Det internaKonella resande Kll/från och inom Europa är idag på sån hög nivå a9 någon hög Kllväxt inte längre är möjlig. Den senaste 10-‐
årsperioden av exploderande lågprisﬂyg har hjälpt Europa a9 nå dagens 535 miljoner, men i takt med a9 denna marknad nu är fullt utbyggd i Europa och det inte ﬁnns liknande infrastruktur eller andra transportslag som på samma sä9 kan få oss a9 öka vårt resande ännu mer, så kommer Kllväxten avta betydligt. Det ﬁnns all anledning a9 tro a9 de9a även innefa9ar mönstret i Norden och för Sverige Figur 5. Tillväxt i procent internaBonella ankomster 2012 jmf. med 2011 (UNWTO) Tillväxten starkast i Asien och Afrika Den procentuella förändingen i antalet internaKonella ankomster per världsdel mellan år 2012 och år 2011 är väldigt tydlig och helt i samma linje som Kdigare år. Det är en hög Kllväxt i resandet Kll och från Asien och Afrika vilket starkt sammanfaller med den demograﬁska och ekonomiska utvecklingen i dessa områden. Det anmärkningsvärda i utvecklingen är, trots stora ekonomiska problem i ﬂera Europeiska länder och en allmän global lågkonjunktur, a9 resandet ökar i den takt den gör. De9a innebär a9 det forcarande förmodligen bara är mi9 i en utveckling där resandet över världen kommer a9 fortsä9a öka kraYigt men a9 Europa endast når halva Kllväx9akten jämfört med Asien och Afrika 5 Mars 2012 Prognos turismutveckling övriga världen
Prognoser för Bllväxt i Europa och världen UNWTO Möjligheterna för Sverige a9 höja sin omsä9ning bör sä9as i relaKon Kll hur utvecklingen ser ut i övriga världen. UNWTO, United NaKons World Tourism OrganizaKon, har under 2012 uppdaterat sin långKdsprognos eYer de senaste årens turbulens. De har Kdigare slagit fast a9 eYer en Kllbakagång under 2009 så ökar åter resandet mä9 i antalet internaKonella ankomster i världen. Prognosen för 2013 är a9 Kllväxten i Europa hamnar mellan två Kll tre procent. LångKdsprognosen är a9 det år 2030 kommer a9 ske 1,8 miljarder internaKonella ankomster i världen. Tabell 2. Årlig procentuell Bllväxt (volym) 1980-‐2030 InternaBonella ankomster (UNWTO) 1980-‐1995 1995-‐2010 2010-‐2020 2020-‐2030 Sänkt Bllväxtprognos för Europa Tillväxtprognosen (volym) för internaKonella ankomster Kll Europa sänks Kll 2,7 procent i genomsni9 fram Kll år 2020 från Kdigare tre procent. Enligt UNWTO så kommer Kllväx9akten för samtliga internaKonella marknader a9 sjunka under de nästkommande perioderna fram Kll år 2030 (tabell 2). De två huvudsakliga skälen Kll de9a anges vara: 1. 
2. 
Africa 6,7 6,7 5,4 4,6 Americas 3,8 2,1 2,9 2,2 Asia and Paciﬁc 8,9 6,3 5,7 4,2 Middle East 4,5 10,5 4,2 4,0 Europe 3,7 3 2,7 1,8 World 4,4 3,9 3,8 2,9 Diagram 5. Prognos procentuell ökning passagerarkilometer (RPK) 2010-‐2030 (Airbus) Mogna marknader: Vi får allt ﬂer mogna marknader där resandet börjar nå en nivå som har samma Kllväx9akt som BNP-‐utvecklingen för respekKve marknad. SKgande bilje9priser: Under e9 långt antal år har det blivit allt billigare a9 förﬂy9a sig. Under de kommande åren så kommer det redan nu för ﬂygbolag betungande bränslepriset a9 bestå. DärKll kommer också olika åtgärder för a9 alla transportslag ska betala sina miljökostnader. Asia-‐Paciﬁc 2010 traﬃc 2010 -‐ 2030 traﬃc Europe North America Middle East LaBn America CIS Africa Prognoser för Bllväxt Airbus och Boeing Båda de största ﬂygplansindustrierna, Airbus och Boeing, gör långKdsprognoser för hur det internaKonella resandet med ﬂyg kommer a9 förändras på olika delmarknader. Båda pekar ut a9 Europa kommer a9 ha en lägre Kllväxt än världen totalt men också a9 det långväga resandet kommer a9 öka mer än kortdistans. Det för ﬂygbolag vanliga nyckeltalet ”revenue passenger kilometers” (RPK), som ökar desto längre ﬂygsträckan är, sKger därför något mer än antalet passagerare. ¹'² 0 500 1000 1500 2000 2500 3000 3500 4000 4500 Diagram 6. Prognoser för ﬂygplansmarknaden 2010-‐2030 (Boeing) Asien och Australien driver upp ﬂygresandet Den genomsni9liga årliga ökningen av antalet passagerare i Boeings prognos globalt för åren 2010-‐2030 är 4,2 procent (diagram 7) a9 jämföra med UNWTO:s prognos om 3,8 procent Skillnaden kan möjligen härledas Kll a9 ﬂygbolagen ser en större ökning av antalet ﬂygresor på marknader som Asien och Australien där i stort se9 alla internaKonella resor är just ﬂygresor.¹'² World economy Airplane ﬂeet Number of passengers Airline traﬃc Cargo traﬃc 3,3% 3,6% 4,2% 5,1% 5,6% ¹ Källa: Airbus, Global Market Forecast 2011-‐2030 ² Källa: Boeing, Current Market Outlook 2011-‐2030 6 Mars 2012 Demografisk utveckling som påverkar resandet
i och till/från Norden och Sverige
Figur 6. Utveckling jordens befolkning Bll 2050 enligt Hans Rosling 2012-‐11-‐20 Jordens befolkningsutveckling Det ﬁnns två starka demograﬁska faktorer som påverkar vårt naKonella och internaKonella resande. Vi blir allt ﬂer människor på jorden men Kllväxten är väldigt olika över världen. Den är dels fokuserad Kll Asien och Afrika. Dagens sju miljarder människor växer Kll nio miljarder år 2050 men de Kllkommande två miljarderna återﬁnns i Asien och Afrika. I ﬁgur 5 så har Hans Rosling förenklat hela utvecklingen i två ”pin-‐koder”. 1114 för år 2012 och 1125 för år 2050. Det betyder a9 befolkningen i Europa inte ökar alls de kommande 40 åren vilket är en vikKg faktor Kll en svagare Kllväxt av resandet. A9 Asien och Afrika både har den starkaste befolkningsutvecklingen och den starkaste ekonomiska utvecklingen är de största orsakerna Kll a9 prognosen för resandet Kll/från och inom dessa områden också är starkast. Stora infrastruktursatsningar pågår i synnerhet i Asien och Kina och de stora ﬂygplansKllverkarna ser en allt större andel av sina leveranser Kll dessa områden. Figur 7. Olika fakta kring urbaniseringen i världen Urbaniseringen är brutal En allt större del av världens befolkning bor i städer och prognoserna pekar på a9 trenden kommer a9 förstärkas de nästkommande 10 Kll 20 åren. Redan 2009 passerade världen den punkt där ﬂer människor bor i en stad än i landsbygden, År 2030 kommer den andelen ha växt Kll 60 procent och år 2050 hela 70 procent. De9a betyder a9 all befolkningsKllväxt kommer a9 ske i städer, och lite Kll. Jordens befolkning ökar med två miljarder Kll 2050 men städernas befolkning ökar med knappt tre miljarder vilket betyder a9 inﬂy9ningen från landsbygden fortsä9er a9 vara mycket stark. Fokuseringen på storstadsområdena på jordens yta kommer därför intensiﬁeras och i stort se9 alla nya tjänster och arbetsKllfällen kommer a9 uppstå där, liksom all ekonomisk utveckling. År 2025 beräknas de 600 största städerna ha 25 procent av jordens befolkning. Den ökade urbaniseringen påverkar det framKda resandet som framför allt kommer a9 drivas av resor Kll, från och mellan dessa 600 städer. Figur 8. 150 städer med störst ekonomisk vikt år 2025 Sverige och Norden står utanför den del av världen som växer snabbast och kommer därmed inte a9 kunna ta del av den Kllväxt och ökat antal resor som urbaniseringen innebär. För a9 kunna etablera sig som en relevant aktör i den globala konkurrensen, behöver de nordiska länderna bli Kllgängligare och posiKonera sig tydligare Kllsammans på en gemensam marknad. 7 Mars 2012 Demografisk utveckling i Sverige som påverkar
vårt resande
Demograﬁsk utveckling i Sverige Sveriges befolkning ökade preliminärt med 69 000 invånare år 2012 jämfört år 2011. Men det är stora förändringar bakom siﬀran. Översko9et mellan födda (113000)/döda(92000) är 21 000 vilket är något ﬂer än på många år. Antalet utvandrade från Sverige är 52 000 vilket betyder a9 utan invandring så skulle Sveriges befolkning minska och ha gjort så under e9 ﬂertal år. År 2012 ﬁck Sverige ca 100 000 nya medborgare genom invandring. Den här situaKonen har varit densamma under hela 2000-‐talet och nu förändras långsamt våra värderingar och tradiKoner vilket påverkar både vardagen men också vilken syn vi har på resor och semestrar. Figur 9. Sveriges befolkning 2012 (preliminärt från SCB) Andelen svenskar som är födda i e9 annat land uppgår år 2012 Kll 16 procent och prognoserna för 2020 säger a9 vi då kan ha en andel kring 20 procent. Andelen svenskar med föräldrar som är födda i annat land är redan idag 20 procent och den prognosen pekar på en andel kring 25 procent år 2020. Sammantaget får vi en bild där antalet födda i Sverige inte bara minskar i andel utan också i antal. Det här kan komma och kanske redan påverkar tradiKonellt starka semesterdesKnaKoner under sommar-‐, och sportlov. Befolkningsunderlaget för den del av oss som förknippar dessa lov med en resa Kll Gällen, Gotland eller Dalarna minskar vilket kan bli utmaning för turistnäringen. Diagram 7. Andel svenskar födda i annat land samt andelen svenskar med föräldrar födda i annat land En annan sida av en högre andel av svenskar födda i annat land är a9 det redan har, och sannolikt kommer uppstå ﬂer, direkta ﬂyglinjer Kll Mellanöstern och Afrika från Arlanda. Dessa linjer hade inte startats utan en förändringen i befolkningsunderlaget. Svenskarnas e6erfrågan bestämmer utvecklingen Det är intressant a9 konstatera a9 den ovan beskrivna nya eYerfrågan på direk9raﬁk bekräYar a9 i stort se9 a9 all ﬂygtraﬁk och ﬂyglinjer som startas från Sverige är e9 resultat av vår egna eYerfrågan. I stort se9 all lågpristraﬁk som startats under 2000-‐talet utgörs Kll ca 80 procent av svenskar. Även om antalet utländska gästnä9er under hela 2000-‐talet har utvecklats något bä9re (dock inte under 2012) än de svenska så är majoriteten av gästnä9erna forcarande övervägande svenska. År 2000 var andelen 79 procent av 26 miljoner överna9ningar på hotell, stugbyar och vandrarhem. Motsvarande för år 2012 var 77 procent på 35 miljoner överna9ningar. Prognosen för år 2020 är a9 andelen svenska gästnä9er sjunker Kll 75 procent av 44 miljoner överna9ningar. Diagram 8. UKall och prognos för gästnä&er på hotell, stugbyar och vandrarhem år 2000 Bll år 2020 År 2000 26 miljoner överna9n. År 2012 35 miljoner överna9n. År 2020 44 miljoner överna9n. Det som kommer a9 driva på utbudet och nya investeringar i både ny Kllgänglighet på ﬂygtraﬁk och hotellrum är eYerfrågan från hemmamarknaden. Undantagen är mycket få och väldigt speciella på en världsmarknad (IceHotel, Abiska Aurora staKon eller Treehotel) med ﬂer utländska besökare än svenska. Utmaningarna och möjligheterna för svens turistnäringen är a9 möta e9 förändrat eYerfrågemönster inte bara internaKonellt utan också naKonellt. 8 Mars 2012 Turism – En innovationsdriven näring
Figur 10. TurisKöretagandet i Sverige TurisKöretagens överlevnad bygger på innovaBon Få näringar som turismen har lika stort behov a9 ständigt förnya sig för a9 få resenärer a9 besöka resmålet en gång Kll, a9 återvända eller a9 hi9a reseanledningen för första gången. Oavse9 om det är unika naturupplevelser, idro9stävlingar eller kultur arbetar turiscöretagarna ständigt med a9 göra besöket unikt vilket skapar en enormt kreaKv näring som sällan uppmärksammans som just innovaKonsrik. Turistnäringen är en småföretagardominerad näring där 85 procent av företagen omsä9er mindre än 10 miljoner kronor per år och hälYen under 1 miljon kronor (ﬁgur 10).1 Nyföretagandet ökar stark Under 2012 presenterades för första gången Turistnäringens nyföretagarindex. Totalt så startades 1 300 nya turiscöretag mellan år 2012 och år 2011. De ﬂesta nya turiscöretagen etableras inom företagsgruppen ”friKds-‐ & nöjesverksamheter” vilket innefa9ar en bred variaKon av företag som Kll exempel äventyrs-‐, akKvitets-‐, kultur-‐, och eventbolag. Totalt ökar gruppen med 388 nya företag under 2011. Många av dessa är småföretag och inte sällan e9 av ﬂera registrerade bolag på en och samma person, något som relaKvt väl speglar det typiska företagandet inom turistnäringen där verksamheten oYa är en av ﬂera bisysslor. Majoriteten av företagen har också en relaKvt kort livslängd, drygt två tredjedelar är yngre än 10 år. 1 Exempel på innovaBva turisKöretag i Sverige Tree Hotels Treehotel erbjuder en unik boendeupplevelse med modernt designade trädrum mi9 i en orörd natur. Treehotel är beläget i Harads vid Luleälven, drygt sju mil från Luleås ﬂygplats och fyra mil uppströms Boden. I byn bor drygt 600 människor och här ﬁnns bland annat restaurang, aﬀär och pensionat. Det mest framträdande med Harads är naturen. Från Treehotels trädrum får du en vy över Luleälvens dalgång, över milsvida skogar och den kraYfulla älven. Turistnäringens innovaBonspris Spaceport Sweden ﬁck utmärkelsen ”Årets innovaKon” år 2012. Övriga ﬁnalister var de innovaKva turiscöretagen Zoomcamp och Helags Hanging Hotel. Årets innovaKon är en ny kategori inom TRIP Award som även delas ut på Kll årets uppsKckare, årets comeback och bäst marknadsföring/distribuKon. Juryns moKvering Kll årets innovaKon – Spaceport Sweden: ”Här ser vi en pionjär och förebild inom innova7on där världsunika upplevelser har lanserats med global genomslagskra<. Här skapas äventyr där miljö, vetenskap och teknik kombinerats på eA innova7vt säA både i samverkan mellan partners och i skapande av en lärande upplevelse mot målgrupp. Bolaget beﬁnner sig i en utvecklingsfas med nya och för Sverige proﬁlerande innova7va spetsupplevelser och samarbetsformer. En liten ort ska få en plats på den Europeiska kartan med det första och självklara upplevelsecentrat för privatpersoner och tjänster för akademi och företag. Årets innova7on ly<er mot stjärnorna!” Spaceport Sweden Spaceport Sweden invigdes år 2007 av Maud Olofsson som en naKonell satsning. En ny industri växer nu fram där rymd och turism utgör grundstommen och branschen ser nu allt ﬂer privata rymdaktörer och entreprenörer utveckla nya system och rymdfarkoster, för rymdturism, men också för forskning. Rymdturismen är endast toppen på e9 isberg i denna nya industri, där även planer på ny infrastruktur i rymden börjar utvecklas. Människan i rymden har allKd krävt teknik på gränsen Kll det möjliga, men också fångat, fängslat och fascinerat alla människor. Det stora intresset för rymden, har allKd varit en inspiraKonskälla för skapande, men också för a9 öka intresset för naturvetenskap och teknik. Helags Hanging Hotel En garanterad adrenalinkick! Portaledge är e9 tält fäst på en klippvägg som används för boende och förvaring av klä9rare som spenderar ﬂera dagar på klippväggen. Tälten kan jämföras med e9 vanligt tält, med den lilla detaljskillnaden a9 det hänger på en klippvägg och är säkrat med en mängd linor och karbinhakar. Helags Adventure är företaget som nu tagit steget a9 erbjuda denna typ av boende utanför klä9ringssfären och riktar sig mot gäster som helt enkelt vill ha lite mer na9lig spänning! SyYet är a9 lyYa fram en person eller företag som skapat, utvecklat eller stå9 bakom, en innovaKon som har realiserats och kommersialiserats. Utmärkelsen lyYer fram idéer som nå9 en framgångsrik, prakKsk Kllämpning och som har skapat nya värden. 1 Turistnäringens företagarindex 2012 9 Mars 2012 Ny omvärld - Nya prioriteringar
Tabell 3. World Economic Forum ”The Travel & Tourism CompeBBve report 2013#, de 10 första platserna (2011 års placering inom parantes) Sveriges prioritering av turism Sverige har halkat ned från femte Kll nionde plats i World Economics Forums rapport, ”The Travel & Tourism CompeKKveness Report 2013”, som publicerades mars. Vartannat år utvärderas 140 länders konkurrenskraY, aﬀärsklimat och bäst potenKal för utveckling av turism. Rapporten utvärderar 14 kriKska nyckelområden som e9 land behöver för a9 kunna utveckla turistnäringen. Sverige är forcarande rankad som e9a inom nyckelområdet hållbar utveckling, tvåa när det gäller kulturella värden samt trea för landets IT-‐infrastruktur. Dessutom rankas Sverige högt för en säker och trygg miljö (8:e plats). Det som drar ned resultatet för Sverige på världsrankningen är området samhällets prioriteringar av turism där Sverige har sjunkit från 60:e Kll 74:e plats. WEF tolkar a9 Sverige har en lägre ambiKon för hur vi prioriterar turism jämfört med våran omvärld som kan ha höjt sina prioriteringar under de senaste årens turbulenta konjunktur. 1. Schweiz (1) 2. Tyskland (2) 3. Österrike (4) 4. Spanien (8) 5. UK (7) 6. USA (6) 7. Frankrike (3) 8. Kanada (9) 9. Sverige (5) 10. Singapore (10) Tabell 4. World Economic Forum ”The Travel & Tourism CompeBBve report 2013#, Sveriges ranking i samtliga områden 1. 
2. 
3. 
4. 
5. 
6. 
7. 
8. 
9. 
10. 
11. 
12. 
13. 
14. 
Nya sä& a& prioritera! Med en demograﬁskt förändrad omvärld och e9 demograﬁskt förändrat Sverige så förändras eYerfrågan och konkurrensen på en och samma gång. Svenskars egna eYerfrågan på unika produkter kommer fortsä9a vara styrande för investeringar men kommer ha nya prioriteringar samKdigt som all demograﬁsk och ekonomisk utveckling i vår omvärld sker allt längre bort från Europa. NaBonella insatser inom Turistnäringen • 
• 
• 
A&rakBonskra6 Sverige Regeringen har en vision om a9 Sverige ska bli världens bästa land a9 vistas, verka och växa i. Det uppnås genom a9 människor, företag, kommuner, och regioner skapar a9rakKva miljöer och formar sin framKd uKfrån sina unika förutsä9ningar. Rank 2013 (2011) Policy rules and regulaKons
16 8 Environmental sustainability
1 1 Safety and security
8 7 Health and hygiene
38 36 PrioriKzaKon of travel & tourism 74 60 Air transport infrastructure
19 10 Ground transport infrastructure 17 16 Tourism infrastructure
36 37 ICT infrastructure
3 1 Price compeKKveness in t&t 129 120 Human resource
12 13 Aﬃnity for travel & tourism
33 54 Natural resources
45 45 Cultural resources
2 1 NaBonella insatser inom besöksnäring (forts) Den naBonella innovaBonsstrategin SyYet med denna strategi är a9 bidra Kll e9 innovaKonsklimat med bästa möjliga förutsä9ningar för innovaKon i Sverige med sikte på år 2020. Det ska bli möjligt för ﬂer människor och organisaKoner i näringsliv, oﬀentlig verksamhet och civilsamhälle a9 utvecklas och mer eﬀekKvt bidra Kll nya eller bä9re lösningar som svarar mot behov och eYerfrågan. Insatser för desBnaBonsutveckling Tillväxtverket har få9 i uppdrag av regeringen a9 under en treårsperiod göra extra insatser för a9 stärka och utveckla hållbara turistdesKnaKoner samt för a9 stärka innovaKonsförmåga, kvalitet och konkurrenskraY i små och medelstora turist-‐ och upplevelseföretag. 10 • 
TRIP Turistnäringens Utvecklingscenter En pla}orm för privata och oﬀentliga aktörer för samarbeten, produktutveckling och naKonella projekt. Utvecklingscentret har en tydlig inriktning på företagsutveckling av i första hand små företag genom a9 arbeta med frågor kring de prioriterade områdena infrastruktur, entreprenörskap och ﬁnansiering. • 
Sverige – det nya matlandet Sverige – det nya matlandet är regeringens vision om a9 skapa jobb och Kllväxt över hela landet. Genom satsningar på mat och livsmedelsprodukKon samt mat i kombinaKon med upplevelser ska 20 000 nya jobb skapas Kll 2020. • 
Besöksnäringens forsknings-‐ och innovaBonsagenda Visionen är a9 2030 är svensk besöksnäring världsledande på a9 utveckla unika kundupplevelser som bidrar Kll hållbar samhällsutveckling. Mars 2012 Möjligheter för ökad tillväxt
Turistnäringen som ett stöd till samhällsbyggnaden
Figur 11. Turistnäringens stöd i samhällsbyggnaden Turism som del av samhällsbyggnad Turistnäringen behöver stärka och utveckla ﬂer reseanledningar runt om i Sverige. En av möjligheterna a9 göra de9a är Kll exempel genom en utökad samverkan med andra näringar. Genom a9 utveckla turistnäringen i e9 bredare och mer samhällsbyggande perspekKv kan turistnäringen inte bara bidra Kll a9 stärka den a9rakKonskraY som driver resandet Kll våra regioner utan även skapa regioner som blir a9rakKva a9 bo och verka i. På egen hand har turistnäringen svårt a9 göra de9a då en allcör ensidig turisKsk utveckling oYa skapar korta säsonger med e9 allcör begränsat erbjudande för a9 kunna skapa en hållbar ekonomi i en region. Flera regioner utanför storstadsområdena har starka säsongsvariaKoner med en hög eYerfrågan under svenska skollov som Kll exempel Gotland under juli månad, eller Gällen under sportlovsveckor. Tillsammans med andra näringar ﬁnns möjligheten a9 skapa både nya reseanledningar och arbetsKllfällen inom helt olika kompetensområden vilket också leder Kll en diversiﬁerad arbetsmarknad. Natur Kultur Infrastruktur Figur 12. Eﬀekter av komple&erande reseanledningar Komple&erande reseanledningar Många gånger är det näringslivet som utgör den största reseanledningen Kll en region – inte de klassiska turista9rakKonerna. Det innebär med andra ord a9 Kll exempel gruvnäring och kultur kan vara de vikKgaste turista9rakKonerna i en region. Två eller ﬂer komple9erande näringar innebär också oYa ökad eYerfrågan på boende och Kllgänglighet på olika Kder under veckan, vilket har visat sig vara e9 framgångsrecept för ökad omsä9ning. Aﬀärsresenärerna besöker orten under veckodagarna medan friKdsresenärerna främst kommer under veckosluten. A&rakBv besöksort Komple&erande kompetensbehov Möten, kultur, idro& och natur som reseanledning Bland de reseanledningar som kartlagts i analysen har följande kartlagts som särskilt intressanta reseanledningar för turistnäringen a9 jobba närmare Kllsammans med. 1. 
2. 
3. 
4. 
Sport & Idro& Möten & kongresser Samhällsbyggnad •  Helt olika kompetensbehov medverkar Kll en mer diversiﬁerad arbetsmarknad vilket gör det enklare a9 stanna kvar på sin hemort och förenklar inﬂy9ning för hela familjer. Underlä&ar nyrekrytering •  Betydligt enklare a9 rekrytera spetskompetens Kll orter med a9rakKvt utbud av natur, tjänster och varor. Behov av Bllgänglighet på olika Bder •  Komple9erande behov av Kllgänglighet. Tjänsteresor på vardagar morgon-‐ och /
eller kväll och friKdsresande mi9 på dagen eller runt helger. OYa också i komple9erande riktningar. Möten Idro9 Kultur Natur Gemensamt behov av ﬂer rum Det är inom dessa områden som det ﬁnns störst möjlighet a9 påverka resandet (ﬁgur 11). Genom a9 framhålla kultur, idro9 och mötens betydelse som en del av turistnäringen utökas möjligheterna a9 på en bredare front arbeta för sKmulerad Kllväxt. Även naturturismen har en stor utvecklingspotenKal. Ju bä9re regionerna blir på a9 ta Kllvara de naturresurser som ﬁnns runt om i landet desto större kan den nödvändiga Kllväxtökningen bli. Vidare följer en kort redogörelse för varje område och de möjligheter som ﬁnns för a9 genom samverkan utveckla ﬂer resesanledningar. •  E9 a9rakKvt besöksområde är inte bara a9rakKvt för besökare utan även a9rakKvt a9 bo och verka i. •  Båda näringarna vill ha e9 större utbud av boende och på komple9erande Kder under veckan och året. Tjänsteresenärer under vardagar och friKdsresenärer under helger. Figur 13. Reseanledningar Påverkabara reseanledningar • 
• 
• 
• 
11 Mindre påverkabara reseanledningar Möten (kongresser, konferenser) • 
Kultur • 
Sport, Idro9, hälsa • 
Natur Besök av släkt & vänner Shopping Näringsliv Mars 2012 Starka reseanledningar för ökad tillväxt
En annan tydlig trend som också erbjuder goda möjligheter för samverkan mellan turistnäring och idro9 är de naKonella moKonstävlingarna. Vi har sedan ﬂera år en pågående hälsotrend i samhället där allt ﬂer väljer a9 moKonera regelbundet. Som en vidareutveckling av den trenden ser vi e9 kraYigt ökat intresse för naKonella moKonstävlingar. Runt en halv miljon personer deltog 2011 i någon form av moKonslopp. Tävlingarna drar både nordiska och andra internaKonella deltagare. Förutom a9 vi förﬂy9ar oss och bor över, för a9 delta i moKonslopp och åker på träningsresor/läger, köper vi också mer utrustning. Omsä9ningen i sportbranschen har mer än fördubblats de senaste Ko åren och ökade (i fasta priser) från 18,4 miljarder kronor 2008 Kll 20,6 miljarder 2009. Möten & kongresser Mötesindustrin i Sverige omsä9er årligen summor i miljardklassen. Enligt en rapport från MPI, MeeKngs Professionals InternaKonal ligger sni9omsä9ningen för en kongressgäst mellan 3.300 -‐ 7.500 kronor per dygn. Antalet gästnä9er för en internaKonell kongressdeltagare är i sni9 fyra nä9er och infaller dessutom oYast under perioden måndag Kll fredag under icke-‐semesterveckor. Turistnäringen kan inte påverka när och var möten genomförs men däremot akKvt stö9a dem som arbetar med a9 systemaKskt värva möten Kll Sverige. När möten i form av kongresser, konferenser och liknande deﬁnieras som en reseanledning innebär det i prakKken a9 Sverige har 10 000-‐tals nya reseanledningar. Genom a9 gemensamt verka för a9 ﬂer personer på ﬂer orter vill och kan ”räcka upp handen” som mötesindustrin själva u9rycker det, kan man akKvt arbeta för a9 få ﬂer möten och kongresser Kll Sverige. Kultur En förstärkning av kultursatsningar runt om i Sverige ligger även i turistnäringens intresse då det genom de9a skapas ﬂer reseanledningar. Kultursverige omsä9er årligen miljontals kronor på arrangemang runt om i landet, dels genom biljeentäkter men också genom de Kllresta besökarna och konsumKonen som sker i samband med besöket. Konserter runt om på våra stora arenor är en stor drivkraY för det naKonella resandet. Även teater, musikal, opera, dans, shower, museer och utställningar drar besökare Kll och inom Sverige. Lägger man därKll den stora kulturska9 som ﬁnns i form av museer, slo9 och herresäten, fornlämningar och andra historiska platser och sevärdheter förstår man snart vidden av reseanledningar som kulturen innebär. Kan vi naKonellt börja jobba för en förstärkning av investeringarna inom kulturen kan det också bidra Kll en förstärkt turistnäring. Det ﬁnns en utarbetad strategi ”Möten för Kllväxt” framtagen av MPI för hur regeringen kan skapa regional och naKonell Kllväxt genom a9 a9rahera ﬂer möten Kll Sverige. SyYet med strategin är a9 få regeringen a9 uppdra åt myndigheter, universitet, högskolor samt andra statligt ﬁnansierade verksamheter a9 genom eget engagemang bjuda in Kll a9 arrangera internaKonella möten i Sverige. Sport, Idro&, hälsa Varje år arrangerar Riksidro9sförbundet och andra idro9sföreningar 1000-‐tals reseanledningar Kll Sverige i form av naKonella och internaKonella mästerskap och moKonstävlingar som Kllsammans omsä9er miljontals kronor. A9 jobba mer strategiskt med a9 arrangera både naKonella och internaKonella sport-‐ och idro9sevenemang i Sverige genom en stärkt samverkan mellan svensk turistnäring och de svenska idro9sförbunden skulle således kunna vara y9erligare en utvecklingsmöjlighet. Två exempel på iniKaKv och investeringar som är vikKga ur både e9 kultur-‐, näringslivs-‐, mötesindustri-‐ och turismperspekKv är Handelsminister Eva Björlings iniKaKv på en Främjarkalender och Umeå som Europas kulturhuvudstad 2014. Natur Naturturismen är e9 utav de snabbast växande segmenten inom turismen idag. Det köps och konsumeras naturprodukter i en allt större utsträckning. Som en mo9rend Kll den starka urbaniseringen ökar eYerfrågan på a9 komma ut i opåverkad natur och miljöer som vi i Sverige och Norden är rika på. A9 synliggöra naturturismen som en vikKg del av turistnäringen innebär y9erligare en möjlighet. Enligt en undersökning från HUI omsa9e handbolls-‐VM när det arrangerades i Sverige 2011 omkring 250 miljoner. Stora internaKonella idro9sevenemang medför en ökad Kllströmning av utländska besökare i form av både deltagare och åskådare. Men det är inte främst den här typen av mästerskap som utgör grogrunden för en ökad Kllväxt. PotenKalen ﬁnns istället i de mer nischade mästerskapen. EM och VM arrangeras löpande inom 69 specialförbund som alla på sikt skulle kunna arrangeras i Sverige. DärKll kommer vänskaps-‐ och träningsmatcher och en mängd andra tävlingar. Naturvårdsverket har tagit fram e9 förslag för mätbara mål för friluYspoliKken där naturturism för hållbar regional Kllväxt är e9 av dom föreslagna målen. Där fastlås a9 branschens posiKva utveckling kan fortsä9a och bidra Kll hållbar regional Kllväxt genom a9 utveckla kvalitetsarbete, infrastruktur och kunskap. 12 Mars 2012 Infrastruktur
Tillgänglighet En förbä9rad Kllgänglighet är en avgörande faktor för a9 kunna öka resandet Kll/från och inom Sverige. Som infrastukturen i Sverige ser ut idag kräver de9a e9 antal åtgärder inom respekKve segment. För a9 turistnäringen ska nå en ökad omsä9ning måste, förutom reseanledningarna, även Kllgängligheten öka. För a9 Kllgängligheten ska kunna öka måste infrastrukturen anKngen utny9jas bä9re eller byggas ut. Det är inom traﬁkslagen ﬂyg, sjöfart och tåg som det ur turisKsk utgångspunkt ﬁnns förbä9ringsåtgärder. Tabell 5. Turistsegments framBda påverkan på de olika transportslagen med passagerartraﬁk Svenska Svenska Utländska aﬀärsresenärer friKdsresenärer besökare 41 Flygplatser Tillväxtakt per traﬁkslag I trendanalysen 2011 beräknades passagerarvolymen för ﬂyg behöva växa med 33 procent Kll år 2020. För a9 nå Kllväxtmålet konstaterades a9 det måste etableras ﬂer utrikeslinjer Kll ﬂer ﬂygplatser i Sverige. För sjöfarten fastställdes den nödvändiga Kllväx9akten Kll 22 procent och Kllväxten förväntades främst komma från utländska besökare och svenska friKdsresenärer. Tåg är det traﬁkslag som beräknades påverkas minst av volymökningen av utländska besökare. Dels för a9 andelen utländska resenärer är klart lägre på tåg än övriga traﬁkslag och dels för a9 tågtraﬁken Kll och från våra större städer idag är maximalt utny9jad och den enda större kapacitetspåverkan under perioden 2010 Kll 2020 är Citybanan som öppnar år 2017 (Tabell 5). Hög Hög Hög 18 Hamnar Medium Hög Hög 12.000 km Järnväg Medium Medium Låg Sjöfart Kapacitetsbrist i hamnar Passagerarrederiers Kllgänglighet och kapacitetsbrist uppstår i hamnar där ﬂera segment konkurrerar om utrymmet eller där hamnen i sig är för liten för moderna kryssningsfartyg. För a9 stärka Kllgängligheten i hela landet mot våra kuster och grannländer och därmed öka omsä9ningen behöver: 1. 
2. 
Flyg Fler utrikeslinjer Bll ﬂer ﬂygplatser i Sverige De fem största ﬂygplatserna i Sverige för både naKonellt och internaKonellt resande är Stockholm-‐Arlanda, Göteborg-‐
Landve9er, Stockholm-‐Skavsta, Stockholm-‐Bromma samt Malmö. Det är tydligt också a9 de ﬂesta utländska gästnä9er sker i dessa regioner, inte bara för a9 de har den största boendekapaciteten, utan också av den enkla anledningen a9 gästnä9erna hamnar på de orter där det ﬁnns en direkt anslutning Kll . För a9 y9erligare förbä9ra Kllgängligheten och öka turismomsä9ningen måste det ﬁnnas mer internaKonellt ﬂyg Kll och från orter utanför storstäderna. Sverige har idag 41 ﬂygplatser med reguljärtraﬁk som kan utny9jas bä9re. E9 antal kommuner och regioner arbetar idag för a9 a9rahera internaKonella ﬂygbolag och/eller tour-‐operators a9 starta direk9raﬁk och även anpassa ﬂygplatserna för a9 kunna ta emot internaKonellt direkclyg. För a9 stärka Kllgängligheten i hela landet och därmed öka omsä9ningen behövs: 1. 
2. 
Hamnkapaciteten i Stockholm och Göteborg förstärkas på så sä9 a9 en förväntad Kllväxt inte påverkas Enskilda hamnar som Kll exempel i Visby byggas ut för a9 klara moderna kryssningsfartyg. Tåg Järnvägen i storstäderna maximalt utny&jad Den bristande kapaciteten vad gäller infrastruktur för tåg begränsar ﬂera förväntade eﬀekter från avregleringen av persontransporter på tåg som trädde i full kraY i slutet av 2011. I och med a9 järnvägen Kll och från våra större städer idag är maximalt utny9jad så är det svårt a9 se någon ökad eﬀekt med nya resenärer. Som Kdigare konstaterats är det inom närKd för trångt a9 kunna öka kapaciteten Kll och från Stockholm. En stor utmaning för utbyggnaden av infrastruktur är a9 inte störa beﬁntlig traﬁk medan nödvändiga underhåll och utbyggnader görs. För a9 stärka Kllgängligheten i hela landet och därmed öka omsä9ningen behövs: 1. 
Fler direktlinjer från de vikKgaste Europeiska marknaderna Kll ﬂygplatser i hela Sverige Fler ﬂygplatser med omsKgning mellan tåg och ﬂyg vilket på så sä9 förstärker Kllgängligheten även i regioner utan egen ﬂygplats och/eller internaKonellt ﬂyg. 2. 
Fler mötesplatser på enkelspårlinjer för a9 förbä9ra Kdtabellen Inlandsbanan utny9jas med ny turis9raﬁk Kll Gällvärlden året runt med start i Malmö och Göteborg. (Redan påbörjat på iniKaKv av DesKnaKon Vemdalen) I takt med sKgande ekonomisk Kllväxt och växande befolkning i Asien och Afrika så ökar även kraven på nya långdistanslinjer Kll/från Arlanda ﬂygplats. 13 Mars 2012 Utmaningar och beslut som kan påverka tillväxten
PoliBska beslut i för branschen kriBska frågor Infrastrukturen påverkas idag av e9 antal poliKska frågor som har särskild betydelse för turistnäringens möjlighet Kll utveckling och ﬁnansiell Kllväxt. Tre vikKga frågor är: 1. 
2. 
3. 
Miljötaket på Arlanda SvaveldirekKven för Östersjön Kapacitetsbristen i det svenska järnvägsnätet Tillsammans representerar dessa frågor e9 antal kriKska områden där näringens aktörer först eYer beslut kan börja agera och investera i lösningar för en ökad Kllväxt. Inom turism ﬂy9ar man miljöfrågan som allt vikKgare, men samKdigt måste det ske på e9 sånt sä9 a9 näringen kan växa i samklang med kraven på miljö och minskade utsläpp. Som utgångspunkten i EU:s vitbok konstaterar är ”minskad rörlighet inget alterna7v”. Nedan följer en kort sammanfa9ning av de tre frågorna och de eventuella konsekvenser de kan få för transportbranschen. 2. Nya svaveldirekBv för Östersjön 2015 Arbetet med a9 minska sjöfartens miljöpåverkan har varit och är mycket angeläget för Sverige och principen om a9 förorenaren betalar för sin miljöpåverkan är väl etablerad. E9 beslut om hårdare regler för svavel i fartygsbränsle togs 2008 av regeringarna i FN:s sjöfartsorganisaKon IMO som ledde Kll strängare regler för svavelkontrollområdet (SECA) Östersjön, Nordsjön och Engelska kanalen där e9 högsta värde för Kllåtna svavelhalt i marint bränsle bestämdes Kll 0,1 viktprocent.¹ 1. Miljötak Arlanda År 2015 måste Arlanda begränsa utsläppen av koldioxid Kll 1990 års utsläppsnivåer. Utsläppstaket reglerar inte bara ﬂygverksamheten, under taket ryms all ﬂygtraﬁk under 915 meters höjd, ﬂygplatsens egna verksamhet samt alla marktransporter av resenärer, personal och gods Kll, från eller på ﬂygplatsen. ¹ I februari 2012 röstade EU:s miljöutsko9 igenom e9 förslag som innebär a9 hela EU tar e9 större miljöansvar för sjöfarten. Samtliga kuststater ska i enlighet med de9a sänka svavelhalten i fartygsbränsle Kll 0,5 procent från 2015 – och fem år senare ned Kll 0,1 procent.² Dock gäller forcarande IMO:s beslut a9 Östersjön, Nordsjön och Engelska kanalen inom det sk SECA området ska ner Kll 0,1 viktprocent redan från 2015 vilket innebär en övergångsperiod på fem år med olika krav inom EU vilket inte är konkurrensneutralt. De begränsningar som ﬁnns för ﬂygtraﬁkens utveckling på Arlanda, med syYe a9 begränsa ﬂygets klimatpåverkan, kan få en negaKv påverkan på Arlandas möjligheter Kll expansion på vikKga marknader i Europa och nya linjer Kll expansiva marknader i öst och väst. Begränsningar av ﬂygtraﬁken på Arlanda kan även föra med sig a9 ﬂyget istället ﬂy9ar Kll andra ﬂygplatser i regionen. Denna överﬂy9ning skulle leda Kll längre marktransporter och mer utsläpp på vägarna. I e9 ”worst case scenario” skulle utsläppstaket därmed istället Kll och med få en negaKv påverkan på miljön. Höjda bilje&priser som konsekvens Med svaveldirekKven kommer svensk sjöfart och övrig traﬁk inom SECA-‐området a9 få höjda kostnader för både passagerare och gods på Östersjön. De nya kraven kommer a9 kräva a9 alla fartyg inom SECA området måste använda ”marine gas oil” som innehåller max 0,1 % svavel eller göra investeringar i ﬂera led. AnKngen i helt nya fartyg eller i motorer som klarar e9 annat bränsle som tex LNG eller Metanol, vilket i sin tur kräver a9 Kllgången Kll det alternaKva bränslet ﬁnns i respekKve hamnar. och/eller i hamnar så a9 man kan få Kllgång Kll det alternaKva bränslet. Olika svavelnivåer för länderna inom EU innebär a9 kostnaden för a9 investera i fartyg och/eller infrastruktur anpassade enligt de nya direkKven blir mycket olika. Det kan leda Kll a9 Sverige och övriga länder inom SECA området tappar konkurrenskraY både för passagerartraﬁk och godstraﬁk i förhållande mot omvärlden och i enskilda fall Kll en fråga om man ska fortsä9a traﬁken eller inte. ”Vi inom Swedavia kommer kon7nuerligt minska vår energiförbrukning, använda miljöanpassade fordon för marktransporter samt ställa krav på leverantörer och samarbetspartners. Vi är redan nu engagerade i aA göra ﬂygvägarna så eﬀek7va som möjligt så aA mindre bränsle förbrukas. Vi vill också vara en del av lösningen i samband med en hållbar produk7on av förnybart bränsle. Men vi vill göra det 7llsammans med övriga samhället, just e<ersom det är en fråga för hela samhället” -‐ Lena Wennberg, Swedavia ¹ Källa: Sjöfartsverket, Konsekvenser av IMO:s nya regler för svavelhalt i marint bränsle ²Källa: Europaparlamentet ,Ändringsförslag 22 – 207 Svavelhalten i marina bränslen ¹ Källa: Swedavia – Ansökan om ny9 miljöKllstånd för verksamheten vid Stockholm Arlanda Airport 14 Mars 2012 Utmaningar och beslut som kan påverka tillväxten
3. Kapacitetsbrist järnvägsnätet I 2011 års trendanalys förutspåddes tåg vara det traﬁkslag som påverkas minst av en ökande turism. De9a på grund av a9 tågtraﬁken har en mycket låg andel utländska besökare. Dock har järnvägen problem både med a9 möta eYerfrågan på tågtraﬁk och med a9 Kllhandahålla kapacitet med bra kvalitet. I rapporten ”Situa7onen i det svenska järnvägsnätet” (2011) skriver Traﬁkverket a9 den beräknade traﬁkökningen troligen kommer a9 förvärra problemen med kapacitet de närmaste Ko åren, trots a9 det ﬁnns vissa kapacitetsutbyggnader i planen. Andra orsaker Kll kapacitetsproblemen som nämns i rapporten är eYersläpande driY och underhåll och en åldrande teknisk infrastruktur. • 
Kapacitetsbristen tar udden av ﬂera förväntade eﬀekter från avregleringen av persontransporter på tåg. Avregleringen av tågtraﬁken år 2011 ﬁck full eﬀekt under år 2012, men i och med a9 järnvägen Kll och från våra större städer idag är maximalt utny9jad så har avregleringen hiells haY en mycket begränsad eﬀekt. Även utanför storstäderna är kapacitetsbristen påfallande. En rapport från Jämtland-‐Härjedalen Turism tydliggör besöksnäringens behov av fungerande kommunikaKoner för a9 nå uppsa9a mål i den NaKonella Strategin.¹ Idag tar en resa med tåg mellan Östersund och Stockholm cirka fem Kmmar. Kapacitetshöjande åtgärder i form av längre sträckor med dubbelspår och ﬂer mötesplatser längs enkelspårssträckor som Norra stambanan/Atlantbanan skulle förkorta resKden och dessutom vara e9 steg i rä9 riktning för miljön.² • 
• 
Ucallet från Turistnäringens kvartalsrapport kvartal 43 och därmed helår 2012 bekräYar de bedömningar som gjordes under hösten för prognosen år 2013. Resandet och boendet Kll, från och inom Sverige förväntas öka med en procent sammantaget under 2013. Prognosen visar en fortsa9 stark eYerfrågan på utrikes ﬂygresor från svenska friKdsresenärer på grund av en stark krona och en stark köpkraY i de svenska hushållen. Vintersportorter har också en hög eYerfrågan denna vinter kombinerat med bra kalendereﬀekter för Julsemester. Aﬀärsresandet kommer fortsa9 ha en svag utveckling första halvåret 2013 och, förutsa9 a9 industri-‐ och tjänsteprodukKonen tar ny fart, en ökad eYerfrågan först under andra halvåret. Med många svenskar som åker utomlands istället för a9 semestra i Sverige och en tjänstemarknad som forcarande är avvaktande kommer lönsamheten för turistnäringen vara pressad även under 2013. Risken ﬁnns därmed a9 långsikKgt nödvändiga investeringar skjuts upp. 4. Finansklimat rese-‐ & turistnäringen Som konsekvens av de tre ”icke-‐besluten” inom ﬂyg, sjöfart och tåg råder det en låg investeringstakt inom turistnäringen idag. Historiskt ﬁnns ingen större erfarenhet a9 investera i turisnäringen och med dagens utmaningar, med Kll exempel oklara poliKska beslut kring miljö-‐ och infrastrukturfrågor, blir investeringsviljan ännu svagare. Men det är inte bara dessa frågor som påverkar investeringsviljan 2013. Möjligheter Bll e& stärkt investeringsklimat Tack vare e9 stärkt kommunikaKonsarbete från turistnäringen rapporterar media mer om turistnäringen som en Kllväxtmarknad. Det har le9 Kll a9 investerare har e9 större intresse och nyﬁkenhet för turistsektorn idag än Kdigare. På lång sikt kan a9rakKonsvärdet i turistnäringen också stärkas genom turistnäringens tydligare roll i samhällbyggnaden. E9 tydligt exempel på det är utvecklingen i Gällivare. Där har stora investeringar gjorts i tung industri. För a9 behålla den inﬂy9ade arbetskraYen har investeringar även börjat göras i friKdsakKviteter för de som arbetar i Gällivare för a9 motverka arbetskraYspendling. Vad som nu sker är a9 service och tjänster skalas upp inte bara Kll kommuninvånarna utan även paketeras mot en målgrupp som inte bor i kommunen. Därmed skapas nya arbetsKllfällen och företag vilket leder Kll e9 ökat intresse från investerare även inom andra sektorer. Investeringsviljan inom turistnäringen är idag forcarande låg av ﬂera andra anledningar. Den grundläggande förutsä9ningen för a9 e9 riskkapitalbolag ska investera i en verksamhet är a9 den ska gå a9 avy9ra med vinst inom fem Kll sju år. Som det ser ut idag ﬁnns det ingen tydlig andrahandsmarknad för en stor del av företagen inom branschen. De främsta skälen Kll varför investeringsviljan är låg är: • 
• 
• 
Få goda exempel på företag som är noterade på en publik akKelista, därmed blir det svårt a9 värdera företagen Många kommuner saknar en tydlig strategi i planprocessen för a9 a9rahera investeringar i turistnäringen. Dessa kräver ibland dessutom samverkan mellan ﬂera kommuner Avsaknad av kompetens hos riskkapitalbolagen om turistnäringen ger osäker potenKal och Kllväxt Svårt a9 se skalbarhet i aﬀärsmodellen Odeﬁnierbar avy9ringspotenKal Högt statligt/kommunalt engagemang genom bidrag och ägande, jämfört med andra industrinäringar gör det otydligt för investerare ¹ Källa: Svensk Turism -‐ NaKonell Strategi för Svensk Besöksnäring ² Källa: Jämtland-‐Härjedalen Turism -‐ Infrastruktur och Kllgänglighet, nu och i framKden, för besöksnäringen i Jämtland Härjedalen 3 Källa: Turistnäringens kvartalsrapport, www.rts.se/analys 15 Mars 2012 Summering
Prognos år 2020 är 439 miljarder TillväxKnbromsningen under 2010 och 2011 har, Kllsammans med innevarande konjunktur, le9 Kll a9 turismens omsä9ning har en Kllväx9akt som når 439 miljarder år 2020. Prognosen bygger på den genomsni9liga Kllväxten mellan år 2000 Kll år 2011. De utländska besökarnas omsä&ning ökar forKarande mest Enligt innevarande trend så har de utländska besökarnas omsä9ning ökat med 8,4 procent i genomsni9 sedan år 2000 och når totalt 204 miljarder kronor år 2020 jämfört med 235 miljarder kronor för de svenska segmenten (svenska aﬀär-‐ och privatresenärer). De svenska gästnä9erna är dock forcarande i kraYig majoritet och i prognosen för år 2020 så är utgör de svenska gästnä9erna 75 procent av totalen. De9a betyder a9 det är fortsa9 svenskars eYerfrågan som kommer a9 bestämma omfa9ningen av nya investeringar i exempelvis hotellrum och andra boendeanläggningar. Över 1 miljard internaBonella ankomster 2012 År 2012 passerades för första gången miljardstrecket vad gäller internaKonella ankomster enligt UNWTO. Totalt 1,035 miljarder internaKonella ankomster år 2012 innebär a9 antalet ökat med 300 miljoner sedan år 2000 och med 600 miljoner sedan år 1990. Prognoserna pekar på en fortsa9 stark prognos för det internaKonella resandet men ökningarna sker i huvudsak i Asien och Afrika, det vill säga allt längre bort från Sverige medan Europa och Sverige har nå9 en mognadsnivå med låg Kllväxt. Demograﬁska utmaningar och möjligheter Både den demograﬁska och ekonomiska Kllväxten i världen sker, liksom resandet, allt längre bort från Sverige. Asien och Afrika dominerar och det är enbart storstadsområden som växer. År 2030 beräknas 60 procent av jordens befolkning bo i städer och utvecklingen verkar dessutom öka. Konsekvensen för resandet är a9 ökningarna koncentreras Kll storstadsområden i Asien, Europa och Nordamerika. Även utvecklingen för den svenska demograﬁn förändrar eYerfrågan för turistnäringen med en allt större andel svenskar som är födda i e9 annat land. År 2020 är den andelen ca 20 procent och om man dessutom räknar in den andel av befolkningen som har föräldrar födda i e9 annat land så är prognosen a9 andelen kommer a9 vara cirka 25 procent. Turismen är en innovaBonsrik näring Få näringar har som turismen lika stort behov a9 ständigt förnya sig för a9 få oss a9 besöka resmålet en gång Kll, a9 återvända eller a9 hi9a reseanledningen för första gången. Med en stor andel av företagsstrukturen som är småföretagare, 85 procent av drygt 16 000 turiscöretag, är utmaningen a9 ta del av ny infrastruktur, a9rahera kapital för Kllväxt och ständigt utveckla nya idéer för Kllväxt. Många av dessa företag återﬁnns dessutom utanför storstadsområden och har svårare a9 ta del av större satsningar som påverkar Kllgänglighet vilket ställer större krav på kreaKva lösningar. Utmaningarna och möjligheter för turistnäringen består
Möjligheterna för turistnäringens fortsa9a Kllväxt består forcarande i a9 utvecklas mot a9 vara e9 stöd för samhällsutveckling, a9 kroka arm med starka reseanledningar som möten, idro9, kultur och natur och a9 a9rahera investeringar i ny kapacitet och infrastruktur. Utmaningar som säsongsvariaKon, infrastruktur, investeringsvilja och oﬀentliga prioriteringar är fortsa9 vikKga. 439 mdkr Omsä&ning 2020 i trendanalys 75%
Andel svenska gästnä&er 2020
1 miljard
Antalet internaBonella ankomster 60%
Andel befolkning i städer år 2020 25%
Andel svenskar med utländsk bakgrund år 2020 16 000
TurisKöretag i Sverige 2012 2030
Målår Forskning & InnovaBon Nya oﬀentliga prioriteringar och nya innovaKoner kan förändra förutsä9ningarna för a9 lyckas i en föränderlig värld. Besöksnäringens forsknings-‐ och innovaKonsagenda har en vision framtagen: ”Visionen är aA 2030 är svensk besöksnäring världsledande på aA utveckla unika kundupplevelser som bidrar 7ll hållbar samhällsutveckling.” FramKda insatser och utveckling i och med oﬀentliga program kan bidra Kll Kllväxtmöjligheter. 16 Mars 2012 Om analysen
Turistnäringens Trendanalys Turistnäringens Trendanalys 2012 har tagits fram av RTS, Rese-‐ och Turistnäringen i Sverige inom ramen för TRIP, Turistnäringens Utvecklingscenter som är delﬁnansierat av Tillväxtverket. Utvecklingscentret är en pla}orm för privata och oﬀentliga aktörer kring samarbeten, produktutveckling och samordning av naKonella projekt. TRIP.se är utvecklingscentrets samlingsplats och näringens största community för företagsutveckling, informaKonsutbyte, möten, kompetensutveckling, aﬀärsnätverk med mera. Läs mer på www.trip.se. Analys och sammanställning •  Björn Arvidsson – Razormind •  Soﬁ Sjöberg – Razormind Referenser kring uKallet från turismens omsä&ning •  Peter Terpstra – Tillväxtverket Alla rapporter ifrån TRIP Turistnäringens utvecklingscenter www.rts.se/analys 17 Mars 2012 Källförteckning
Myndigheter/källor •  Tillväxtverket •  Transportstyrelsen •  Ship Pax •  Traﬁkanalys •  World Economic Forum •  UNWTO Rapporter •  Airbus -‐ Global Market Forecast 2012-‐2031 •  Europaparlamentet -‐ Ändringsförslag 22 – 207 Svavelhalten i marina bränslen •  MPI -‐ Möten för Kllväxt •  MPI -‐ Mötesindustrin •  Palmer/RAE Associates -‐ European CiKes and Capitals of Culture •  Rubin Research -‐ Vasaloppets Vintervecka 2011 -‐ turistekonomiska eﬀekter •  Tillväxtverket -‐ Turism i Sverige 2011 •  Svensk Turism -‐ NaKonell Strategi för Svensk Turistnäring •  Sjöfartsverket -‐ Konsekvenser av IMO:s nya regler för svavelhalt i marint bränsle •  Traﬁkverket -‐ SituaKonen i det svenska järnvägsnätet (2011) Pressmeddelanden •  RTS -‐ Pressmeddelande 7 mars 2013: Sverige halkar Kll nionde plats i världen som konkurrenskraYigt turistland Webbsidor •  abisko.nu •  airportcitystockholm.com •  dn.se (www.dn.se/livssKl/tavlingarna-‐drar-‐in-‐mangmiljonbelopp) •  ekoturism.org •  gothiatowers.com •  kista.com •  naturvardsverket.se •  sapmi.se •  scandinavianislands.com •  seﬀ.org •  sporcack.se •  stockholmstad.se •  traveltrends.se •  weforum.org •  trip.se •  rts.se •  razormind.se Referenser •  Björn Masuhr -‐ Ledamot styrelsen MPI •  KrisKna Alvendal – Airport City Stockholm •  Lena Wennberg, Swedavia •  O9o Wiksell – Razormind 18 Mars 2012 
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